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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 
 

 

 KatharoClean Laundry adalah perusahaan jasa di bidang laundry yang 

menyediakan layanan pencucian linen dan antar jemput mencuci linen hotel. 

Perusahaan ini merupakan perusahaan jasa pencucian linen hotel dengan layanan 

antar jemput yang dapat memberikan kemudahan bagi pihak hotel yang tidak 

memiliki laundry internal. Perusahaaan yang penulis dirikan ini bertujuan untuk 

memudahkan pihak hotel dalam mencuci linennya tanpa mengeluarkan biaya yang 

banyak. Pembuatan inhouse laundry sendiri bisa memakan banyak biaya belum 

termasuk maintenance. Dengan hadirnya KatharoClean Laundry ini menjadi solusi 

bagi hotel yang tidak me mpunyai inhouse laundry dan ingin mencucikan linen 

mereka dengan bersih cepat dan harga terjangkau.  

 Nama KatharoClean ini diambil dari Bahasa Yunani dan inggris dimana 

Katharo yang berarti “bersih” dan Clean berarti “bersih”. Adapun makna yang 

lebih mendalam dari nama tersebut ialah dengan kedua kata bersih dengan berbeda 

Bahasa mengartikan bahwa usaha ini sangat mengutamakan kebersihan linen 

dimana dalam halnya laundry ini sangat memperhatikan dalam hal kebersihan 
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dimulai dari mesin yang akan dipakai serta linen yang telah dicuci sesuai dengan 

standar pencucian yang benar.  

 Adapun makna gambar mesin dalam logo sendiri yaitu menandakan bahwa 

KatharoClean Laundry menggunakan mesin yang berkualitas dan sesuai dengan 

standard. Gambar lipatan linen dilogo sendiri memiliki makna bahwa 

KatharoClean Laundry melipat linen sesuai dengan standar hotel.  

 Usaha ini akan beroperasi di Kawasan Puncak Cianjur. Alasan usaha ini 

berada di Kawasan Puncak Cianjur karena segmen pasar yang akan dituju oleh 

usaha ini terdapat dikawasan tersebut dimana belum terdapat laundry khusus linen 

hotel yang ditangani sesuai standar pencucian yang benar. Ditambah peluang untuk 

mendirikan usaha di Kawasan tersebut sangat berpeluang besar dan dapat meraup 

banyak keuntungan. Karena dengan berkembangnya pariwisata di Kawasan Puncak 

Cianjur dan banyak diantaranya tidak memiliki in house laundry menjadikan 

peluang untuk mendirikan usaha laundry ini.  

 Selain itu pemilihan lokasi juga menjadi faktor didirikannya usaha di 

sebabkan target pasar yang akan dituju ialah hotel di Kawasan sekitar Puncak 

Cianjur dimana merupakan pusat wisata dan rekreasi dan terdapat banyak sekali 

akomodasi penginapan dikarenakan tempat tersebutlah yang cocok untuk 

mendirikan jasa pelayanan pencucian linen hotel. Bisnis ini terletak di Jl. Nasional 

11 58 Puncak Cianjur, Gadog, Kec. Pacet, Kabupaten Cianjur, Jawa Barat 43253.
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