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EXECUTIVE SUMMARY

P

INDEKOS ABYAKTA

Kos merupakan layanan yang memberikan dan menawarkan tempat tinggal
untuk waktu singkat maupun lama. Indekos Abyakta adalah rencana bisnis yang
akan beroperasi di bidang penyediaan akomodasi. Bisnis akomodasi ini terletak di
Sentra Regency, Ciwaruga, Kecamatan Parongpong, Kabupaten Bandung Barat,
Bandung 40559.

Kos yang akan dirancang ini nantinya akan mengutamakan rasa yang nyaman
dan aman. Desain yang berkonsep co-living, dengan didukung dengan fasilitas
lengkap, dan fully furnished. Tidak hanya itu, pelayanan yang akan penulis
tawarkan untuk penghuni adalah layanan pembersihan kamar gratis setiap 2
minggu sekali.

Indekos Abyakta merupakan nama yang akan dipilih oleh penulis untuk
membangun bisnis. Kata “Indekos” diserap dari Bahasa Belanda yaitu “in de kost”
yang berarti “makan di dalam” atau “tinggal dan ikut makan” di dalam rumah
tempat menumpang tinggal. Sedangkan untuk kata “Abyakta” diambil dalam
Bahasa Sansekerta yang memiliki arti berkembang, meningkat atau maju.
Sesuai harapan penulis nantinya bahwa Indekos Abyakta yang dapat berkembang,

dan maju serta dapat bersaing dalam pasar bisnis akomodasi di Kota Bandung.
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