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 Qinallé merupakan usaha yang menjual custom cake yang berlokasi di Jalan 

Panataran No.6, Melong, Cimahi Selatan dengan sistem pemesanan produknya 

dilakukan secara online atau pre-order. Peluang berkembangnya bisnis custom cake 

di daerah tersebut sangatlah besar karena belum terdapat banyak pesaing dalam 

bidang yang sama. Maka dari itu pemanfaatan dan pelaksanaan peluang bisnis 

dilakukan untuk mengembangkan bisnis ini lebih lanjut.  

 Custom cake tersedia dalam berbagai ukuran, rasa, dan filling yang beragam. 

Terdapat cake dengan ukuran paling kecil yaitu 5cm hingga ukuran yang terbesar 

18cm dengan pilihan rasa cake vanilla, cokelat, dan greentea. Penggunaan bahan 

berkualitas, konsistensi kualitas produk, kebersihan dalam proses pengolahan, dan 

kemampuan untuk melakukan penyesuaian yang cepat dalam berlangsungnya suatu 

trend yang sedang berlangsung dapat menjadi nilai lebih dalam mendukung 

kemajuan bisnis. Harga cake yang dijual akan disesuaikan dengan ukuran dan 

design yang dipilih berdasarkan tingkat kerumitannya. 

  

Gambar 0. 1 Logo Qinallé 
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