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EXECUTIVE SUMMARY

Nama bisnis : Mekarannisa

Lokasi : Kavling IPTN, Jl.Nusantara I No.4, Cibabat, Cimahi
Utara

Tema : Cookies Homemade

Logo

Gambar 1: Logo Mekarannisa

AN

"’

(Sumber: Mekarannisa, September 2024)

Penjelasan:

Mekarannisa adalah sebuah usaha yang bergerak dibidang Patiseri
khususnya Kue Kering yang berada di Kota Cimahi. Mekarannisa berdiri sejak
tahun 1999 akhir, usaha ini berdiri diawali menargetkan taget pasar yang cukup
kecil dengan penghasilan kelas bawah. Namun semakin usaha nya berkembang,
Mekarannisa mulai mengubah target pasar mereka menjadi kalangan menengah
ke atas dengan terus menerus mengembangkan produk, menciptakan inovasi kue
kering setiap tahunnya, Mekarannisa juga memperhatikan penggunaan pada
bahan yang digunakan serta teknik promosi yang dapat menunjang kesuksesan
usahanya. Hingga Mekarannisa kini mampu bersaing dengan kompetitor

dibidang serupa.



Latar Belakang Usaha:

Kue kering menjadi salah satu hidangan penting pada hari-hari besar,
terutama saat Hari Lebaran. Saat hari-hari besar datang, orang- orang mencari
buah tangan untuk kerabat, rekan kerja, saudara dan orang tersayang sebagai
bentuk ungkapan terimakasih ataupun balas budi. Banyak orang yang memilih
memberi buah tangan berupa sesuatu yang identik dengan Lebaran sendiri, salah
satunya adalah Hampers Kue Kering. Mekarannisa hadir untuk memenuhi
kebutuhan mereka dengan menyediakan Kue Kering klasik berbagai varian yang
disesuaikan dengan selera konsumen sendiri,serta menghadirkan berbagai varian

kemasan yang bervariatif.

Deskripsi Logo dan Nama:

Logo berpotensi menjadi aset yang sangat kuat bagi sebuah merek.
Nyatanya, banyak perusahaan diidentifikasi lebih cepat melalui logonya
dibandingkan dengan namanya. Logo ada di sekitar kita dan logo terkenal mudah
dikenali oleh hampir setiap konsumen. Sementara itu tujuan logo adalah untuk
berkomunikasi, tujuan dari sebuah merek adalah untuk mengidentifikasi. Sebuah
logo mungkin hanya sekedar simbol dari apa yang diwakilinya, namun logo juga
menambah makna pada sebuah merek karena melambangkan nilai-nilai merek

tersebut. Kane, C. (2022).

Mekarannisa memiliki logo yang terdiri dari unsur warna serta tulisan yang

memiliki arti nya masing-masing. Berikut logo yang dimiliki oleh Mekarannisa:



Gambar 2: Logo Mekarannisa

-y

(Sumber: Mekarannisa, September 2024)

Logo Mekar Annisa adalah bunga mekar dan logotype berlatar Big John
Regular. Logo Bunga yang mekar sendiri memiliki simbol dari proses
pertumbuhan suatu usaha yang penuh perhatian dan perawatan. Dimana
kesuksesan itu sendiri tidak terjadi secara instan, maka dari itu pengambilan
simbol bunga yang mekar melambangkan harapan sekaligus visi perusahaan

untuk terus berkembang dan bermekaran sepanjang masa.

Penggunaan warna merah karat (Red Rust) sendiri merepresentasikan
keberanian serta emosi yang kuat dan hangat. Selain menciptakan koneksi
emosional dengan pelanggan, warna merah karat sendiri membantu

Mekarannisa lebih mudah diingat dan mudah diidentifikasi oleh pelanggan.

Lokasi Produksi:

Pemilihan Lokasi usaha yang tepat memang mampu memberi pengaruh
pada profit dan kontinuitas bisnis sesuai pengharapan pemilik usaha. Lokasi
usaha memiliki nilai strategis tidak hanya jangka pendek, namun juga bersifat

jangka panjang. (Fahmi, 2016)

Xl



Selain berjalannya usaha yang hanya ada pada hari-hari besar saja, maka
pemilihan lokasi Mekarannisa pun mengikuti dengan kebutuhan yang ada.
Lokasi penjualan Mekarannisa sendiri ada pada rumah produksi itu sendiri yang

berlokasi di J1. Nusantara I No.4, Cibabat, Cimahi Utara.

Wl
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