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EXECUTIVE SUMMARY

Ketika mendirikan suatu usaha, terdapat satu hal yang sudah ada dan juga
ditentukan dengan baik, yaitu nama usaha itu sendiri yang dimana termasuk
juga Perencanaan Usaha Kedai Kopi DARIDAM.CO di Kota Bogor. Penulis
memberi nama tersebut yang nantinya diharapkan bahwa usaha kedai kopi ini

dapat dinikmati oleh semua pelanggan yang akan datang.

Selain nama usaha, logo usaha juga merupakan suatu hal yang penting dan
dibuat sebagai awal mula didirakannya suatu usaha dan juga akan menghasilkan
daya pikat khusus, kemudian dapat dijadikan ciri khas bagi suatu usaha. Logo

dari Kedai Kopi DARIDAM.CO ialah sebagai berikut:

 L2%a\

OARIDAIA.CY

N

Dalam Perencanaan Usaha Kedai Kopi DARIDAM.CO di Kota Bogor,
usaha ini akan berlokasi di JI. Malabar 2 no. 5, RT.02/08, Kelurahan Babakan,

Kecamatan Bogor Tengah.

Target pasar utama untuk usaha ini adalah usia 15-30 tahun yang tinggal di
Kota Bogor, terutama untuk Gen-Z yang senang dengan hal yang inovatif,
karena kedai kopi ini juga mengusung konsep inovatif dengan penggunaan
edible cup sebagai wadah pengganti gelas plastik sekali pakai juga untuk

mengurangi sampah plastic di Kota Bogor.
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Untuik aspek keuangan, Proyeksi Pendapatan tahun pertama
Rp.624,361,429 dngan Margin Laba Operational Rp.161,991,112. Investasi

Awal Mencakup Biaya Sewa Tempat, Bahan Baku, Dan Promosi.
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