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 EXECUTIVE SUMMARY 

 Nama  : Mas Duk 
 Alamat  : Jl. Terusan Babakan Jeruk 1 No.128, Sukagalih, Kec. Sukajadi, 
 Kota Bandung, Jawa Barat 40163 
 Logo  : 

 Mas  Duk  adalah  bisnis  kuliner  foodcourt  baru  yang  menawarkan  hidangan 

 khas  Betawi  dengan  sentuhan  modern  dan  dimasak  menggunakan  bahan  baku 

 berkualitas  dan  segar.  Terletak  di  dekat  Universitas  Kristen  Maranatha,  bisnis  ini 

 bertujuan  untuk  menjadi  pilihan  utama  bagi  masyarakat  muda  di  Bandung.  Mas 

 Duk  menyediakan  nasi  uduk  dengan  rasa  otentik  dan  disajikan  dengan  inovasi 

 kondimen yang baru, memberi perpaduan citarasa tradisional dan modern. 

 Target  pasar  Mas  Duk  adalah  mahasiswa  dan  karyawan  muda  yang  sedang 

 mencari  masakan  tradisional  yang  murah  dan  sehat  tetapi  sekaligus  memiliki  rasa 

 modern.  Analisis  pasar  menunjukkan  terdapat  peluang  bisnis  menarik  demografis 

 tersebut menjadi pelanggan tetap. Dengan perkembangan era digital, Mas Duk 

 xi 



 mengadaptasikan  strategi  pemasarannya  untuk  lebih  menggunakan  sosial  media. 

 Demi  meningkatkan  customer  awareness  ,  penulis  akan  mendaftarkan  Mas  Duk  ke 

 dalam  event  festival  kuliner  lokal  dan  melakukan  promosi  spesial.  Operasional 

 Mas  Duk  berfokus  pada  pelayanan  pelanggan  yang  ramah,  makanan  yang 

 dimasak  dengan  bahan  baku  berkualitas,  serta  menjaga  kebersihan  dalam  proses 

 masak. 

 Modal  awal  yang  perlu  dipikirkan  untuk  Mas  Duk  mencakup  sewa  lokasi 

 usaha,  pembelian  alat,  dan  biaya  utilitas  awal.  Estimasi  pendapatan  awal 

 didasarkan  dari  target  penjualan  harian  dan  bulanan,  dengan  acuan  break  event 

 point  untuk  menentukan  berapa  porsi  hingga  bisnis  mulai  menghasilkan  profit  . 

 Target  Mas  Duk  jangka  pendek  adalah  membangun  brand  image  yang  dikenal 

 luas  dan  mencapai  break  even  point  dalam  rentang  waktu  2  minggu.  Target  Mas 

 Duk  jangka  panjang  adalah  membuka  dua  satellite  kitchen  dalam  tahun  pertama 

 dan  mengembangkan  menu  untuk  menambahkan  hidangan  nasi  Indonesia  yang 

 lain. 

 xii 
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