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EXECUTIVE SUMMARY 

Dengan memberikan sensasi menyelam bebas dan jelajahi keindahan bawah 

laut yang menakjubkan bersama Bajo Spearfishing Charter. Kursus free diving 

dirancang untuk pemula dan penyelam berpengalaman yang ingin meningkatkan 

keterampilan mereka. Di bawah bimbingan instruktur PADI yang berpengalaman, 

customer akan mempelajari teknik dasar free diving yang aman dan efektif, serta 

memperoleh sertifikat PADI yang diakui secara internasional. 

Dengan menawarkan pengalaman spearfishing yang tak terlupakan di perairan 

jernih dan penuh dengan biota laut yang menakjubkan di Labuan Bajo, Flores, 

Indonesia. Dengan tim ahli yang akan memandu customer menjelajahi berbagai spot 

spearfishing terbaik, mulai dari ikan yang beragam,terumbu karang yang penuh warna 

hingga gua bawah laut yang misterius. 

Dengan target pasar yang berfokus pada wisatawan yang melakukan 

wisatawan selam beberap kali dan para ahli. Dari Total Pasar yang tersedia yaitu 

sebesar 23.601 wisatawan, di ambil sebanyak 3% dari total tersebut sebanyak 538 

target. 

Pertumbuhan pendapatan dari tahun pertama Rp 1.939.200.000 dan tahun 

kelima mengalami peningkatan dengan jumlah sebesar Rp 2.359.804.714. Laba Bersih 

Bajo Spearfishing Charter di tahun pertama Rp 156.295.574 dan di tahun kelima Rp 

441.544.979. 



 

 ix 

Bisnis ini memiliki Payback Period selama 51,58 Bulan. Artinya, dibutuhkan 

waktu 4,25 Tahun bagi proyek ini untuk menghasilkan arus kas yang cukup untuk 

menutupi investasi awal. 
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