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EXECUTIVE SUMMARY 

SIM Sport Arena merupakan sebuah pusat rekreasi untuk simulasi 

olahraga yang bertujuan menarik penggemar olahraga untuk berpartisipasi dalam 

pengalaman bermain yang realistis dan kompetitif. Sim Sport Arena akan 

menawarkan berbagai fasilitas dan layanan, termasuk simulator olahraga 

berkualitas tinggi untuk olahraga populer seperti sepak bola, tennis, golf, 

memanah, dan berkuda. Sim Sport Arena juga menyediakan teknologi terbaru 

untuk memberikan pengalaman yang mendalam dan imersif kepada pengunjung. 

Tujuan utama SIM Sport Arena adalah Program aktivitas yang berfokus 

dalam memberikan pengalaman wisata baru dengan memanfaatkan kemajuan 

teknologi disertai dengan tren yang berkembang saat ini. Program aktivitas ini pun 

diinisiasikan untuk menjawab setiap masyarakat yang ingin berwisata sekaligus 

berolahraga dan mencari pengalaman baru. Sehingga melalui hal ini Sim Sport 

Arena hadir untuk menciptakan aktivitas wisata baru yang memberikan sensasi 

bermain sambil berolahraga yang memiliki keunikan dan sangat populer 

dikalangan seluruh masyarakat. 

Target market dari SIM Sport Arena adalah semua kalangan, dari remaja 

hingga dewasa yang tertarik dalam olahraga dan teknologi. Sim Sport Arena 

terletak di lokasi yang strategis yang berada di pusat kota Bandung yang mudah 

diakses oleh target pasar utama, serta Sim Sport Arena menyediakan fasilitas yang 

nyaman dan aman bagi pengunjung. 

Sim Sport Arena merupakan perusahaan yang berbentuk CV yang 

memiliki tujuan menjadi pelopor di bidang arena permainan berbasis digital 

dengan standar kualitas tingg. Perusahaan ini bertekad untuk terus 

mengembangkan program wisata yang kompetitif dan sesuai dengan tren digital 

terkini di industri pariwisata. Kami akan menggunakan sumber daya internal 

dengan profesionalisme untuk menjaga kualitas layanan dan kepuasan pelanggan, 

serta merencanakan strategi pemasaran yang efektif dan efisien .
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