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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Island Hopping Seacation adalah sebuah usaha wisata yang menyediakan 

pengalaman petualangan air menggunakan personal watercraft (PWC) dengan 

tujuan utama pulau-pulau di sekitar Batam. Dengan latar belakang peningkatan 

permintaan akan aktivitas PWC dan lokasi strategis Batam di jalur pelayaran antara 

Malaysia dan Singapura, bisnis ini berfokus pada memberikan pengalaman wisata 

yang unik dan menyenangkan. Pulau Belakang Padang, yang menjadi destinasi 

utama, menawarkan keindahan alam yang memukau, termasuk pantai berpasir putih 

dan air laut yang jernih. 

Perusahaan ini menawarkan berbagai aktivitas tambahan seperti berkemah, 

permainan papan, sunset riding, dan BBQ grill, yang semuanya dirancang untuk 

menambah keseruan dan kenyamanan para peserta tur. Melalui promosi aktif di 

platform media sosial seperti Instagram, TikTok, Facebook, dan YouTube, Island 

Hopping Seacation berusaha menarik perhatian wisatawan asal Provinsi Riau dan 

Kepulauan Riau. Dengan dukungan dari pemasok terpercaya untuk bahan bakar dan 

perlengkapan, perusahaan ini memastikan kualitas dan keamanan dalam setiap 

perjalanan yang mereka tawarkan. 

Analisis pasar menunjukkan adanya peningkatan permintaan terhadap aktivitas 

PWC, khususnya karyawan/ti berusia 27-40 tahun asal Kepulauan Riau. Kolaborasi 

dengan pelaku pasar utama dan upaya pemasaran strategis diharapkan dapat lebih 

meningkatkan penetrasi pasar dan keterlibatan pelanggan. Wisatawan dapat 

menikmati pemandangan indah dari Barelang Bridge dan menjelajahi pulau-pulau 

sekitarnya dengan PWC, yang tidak hanya memberikan kesenangan tetapi juga 

manfaat kesehatan. 

Bisnis ini juga menonjolkan komitmen terhadap keberlanjutan dan pelestarian 

lingkungan. Edukasi kepada wisatawan tentang pentingnya pelestarian lingkungan 

dan budaya lokal menjadi bagian dari misi perusahaan. Dengan pendekatan ini, 

Island Hopping Seacation tidak hanya menawarkan pengalaman wisata yang 

menyenangkan, tetapi juga berkontribusi pada upaya konservasi. 
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Dalam menghadapi persaingan, Island Hopping Seacation memiliki 

keunggulan dalam menawarkan pengalaman wisata yang lengkap dan berbeda dari 

yang lain. Dengan memanfaatkan media sosial untuk promosi dan menjaga kualitas 

layanan yang tinggi, perusahaan ini dapat membangun reputasi yang solid dan 

menarik lebih banyak pelanggan. 

Dari analisis keuangan yang komprehensif, proyek ini menunjukkan potensi 

keuntungan yang signifikan dengan akumulasi arus kas diproyeksikan sebesar Rp 

11.630.872.378,00 selama lima tahun, dan investasi awal sebesar Rp 4.879.772.276 

,00 menghasilkan surplus kas positif sebesar Rp 6.751.100.102,00 Net Present 

Value (NPV) proyek ini adalah Rp 3.260.946.588,00 yang menunjukkan laba atas 

investasi sebesar 31%. Tingkat Pengembalian Internal (IRR) proyek ini 

diinterpolasi sebesar 31%, jauh melebihi tingkat suku bunga bebas risiko di 

Indonesia saat ini. 

Periode pengembalian investasi diperkirakan 2 tahun 10 bulan, jauh di bawah 

umur ekonomi lima tahun, yang menunjukkan pemulihan yang cepat dari 

pengeluaran awal. Ini menggambarkan kekuatan keuangan dan kelayakan proyek 

dalam jangka panjang. Dengan proyeksi arus kas yang positif, IRR yang tinggi, dan 

periode pengembalian yang singkat, Island Hopping Seacation menunjukkan daya 

tarik yang kuat sebagai investasi. 

Kesimpulannya, Island Hopping Seacation adalah sebuah proyek yang sehat 

secara finansial dan memiliki posisi strategis untuk meraih kesuksesan. Dengan 

meningkatnya permintaan pasar dan lingkungan bisnis yang mendukung di Batam, 

proyek ini merupakan usaha yang layak dan menguntungkan bagi para pemangku 

kepentingan. Keberhasilan bisnis ini diharapkan dapat memberikan kontribusi 

positif terhadap industri pariwisata di Batam dan sekitarnya. 
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