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EXECUTIVE SUMMARY

Tingginya minat melakukan rekreasi bersama keluarga sangat tinggi
peminatnya. Dan didukungnya motivasi keluarga untuk melakukan rekreasi agar
dapat memberikan pengalaman dan memiliki dampak positif terutama bagi
hubungan orang tua dan anak. Hal ini menjadi peluang bagi Art Lab untuk
menciptakan wisata edukasi dengan membuat program rekreasi berbasis seni dan
kerajinan. Dengan tujuan untuk pertumbuhan anak dengan melatih sensorik dan
motorik halus anak selain itu aktivitas Art Lab diharapkan mampu melatih

sosialisasi dan kemandirian anak.

Sasaran pasar untuk Art Lab sendiri yaitu terbagi 2 yang pertama ada
keluarga yang miliki anak usia 3 — 6 tahun dengan memiliki tingkat fokus yang
tinggi terhadap tumbuh kembang anak dan yang kedua yaitu Lembaga PAUD. Art
Lab sebagai penyelenggara program rekreasi berbasis seni dan kreativitas
menawarkan 3 jenis program rekreasi seperti Letter print tee, Clay Play dan Sand
and Glue Art. Aktivitas — Aktivitas tersebut dibuat untuk melatih tumbuh kembang

anak dan meningkatkan kreativitas anak.

Keunggulan Art Lab karena letaknya berada di kawasan Terminal Wisata
Grafika Cikole yang berlokasi di Jl. Raya Tangkuban Parahu Km. 08, Cikole, Kec
Lembang, Kabupaten Bandung Barat, Jawa Barat 40391. Hal ini menjadi nilai
tambah karena terciptanya lingkungan yang mendukung bagi wisatawan yang ingin
melakukan rekreasi bersama keluarga terutama untuk anak selain hal tersebut juga
didukung dengan proyeksi keuangan dengan metode accrual basis menjadikan Art
Lab menunjukan keuntungan yang layak dan jangka pengembalian investasi selama

3 tahun.

Dari segi keuangan Art Lab menawarkan peluang yang sangat menarik
karena dengan total investasi yang dikeluarkan sebesar Rp.117.800.000,- dengan
taksiran priode pengembalian dana investasi sekitar 3 tahun. Dengan hasil
perhitungan yang terinterpolasi IRR 34,95%. Dimana dengan jumlah persentase
tersebut menunjukan angka yang lebih tinggi dari pada suku Bungan yang berlaku

pada sektor bebas risiko.
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