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EXECUTIVE SUMMARY 

 Kegiatan wisata akan selalu menjadi suatu kebutuhan bagi keluarga. Salah 

satu jenis wisata yang diminati oleh keluarga merupakan adventure tourism. Fun 

Day Nusa Dua, penyedia aktivitas jet ski di Bali, memiliki peluang yang besar 

untuk menjangkau pasar keluarga. Kawasan Nusa Dua terkenal sebagai tempat bagi 

wisatawan mancanegara yang berlibur bersama keluarga dan anak-anak. Namun 

aktivitas jet ski tidak dapat mengakomodasi anak-anak dikarenakan pertimbangan 

keselamatan. Dengan memanfaatkan Seadoo Switch (perahu ponton) anak-anak 

dapat menikmati aktivitas watersport adventure anak dengan aman. Oleh karena itu 

rencana bisnis ini berbentuk rekomendasi agar Fun Day Nusa Dua dapat 

menjangkau pasar yang baru dan meningkatkan keuntungan perusahaan. 

Jumlah kunjungan wisatawan ke Nusa Dua di tahun 2023 mencapai 1.02 

juta orang, angka tersebut tumbuh 11,48% dari jumlah kunjungan di tahun 2019. 

Dengan banyaknya penyelenggaraan MICE di Nusa Dua, para stakeholder optimis 

akan terjaganya tren positif di tahun berikutnya (Oetomo, 2024). Sementara itu, 

wisatawan mancanegara yang berkunjung ke Nusa Dua di tahun 2022 mencapai 

379 ribu orang (ITDC, 2023). 

Rencana bisnis Fun Day Family Adventure dapat menjadi investasi yang 

layak untuk dipertimbangkan berdasarkan analisis keuangan yang telah lakukan. 

Dengan harga jual paket aktivitas yang berkisar dari Rp. 750.000 sampai Rp. 

6.700.000, wisatawan dapat berkesempatan untuk menikmati pengalaman 

petualangan di kawasan eksotis di Nusa Dua, Bali. Investasi yang diperlukan yaitu 

sebesar  Rp 4.159.316.046 yang diproyeksikan akan kembali dalam jangka waktu 

2 tahun 6 bulan dengan internal rate of return 40%. 
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