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EXECUTIVE SUMMARY

PT. Jetsy Nusantara merupakan perusahaan teknologi asal Indonesia yang
bergerak di bidang layanan transportasi laut yaitu personal watercraft (PWC) atau
yang sering disebut dengan jet ski dan paket wisata bahari. Perusahaan Jetsy berbasis
aplikasi dan bekerja sama dengan mitra yang telah bergabung dengan PT. Jetsy
Nusantara. Jetsy akan beroperasi di Pulau Seribu sebagai lokasi pertamanya,
pemilihan Pulau Seribu sebagai lokasi pertama beroperasinya Jetsy berangkat dari
hasil analisis bisnis yang telah dilakukan penulis, yaitu ditemukannya masalah
minimnya transportasi laut di Pulau Seribu.

Jetsy bertujuan untuk memudahkan wisatawan yang ingin merasakan sebuah
pengalaman baru berkeliling ke beberapa pulau atau menyebrang ke suatu pulau dan

g
menyelesaikan masalah kurang dikenalnya wisata bahari di beberapa pulau yang
masih minim aksesibilitasnya, tentunya dengan menggaet masyarakat lokal sebagai
pelaku usaha agar roda ekonomi masyarakat pesisir dapat terus mengalami
peningkatan. Jetsy dapat direalisasikan, dengan biaya investasi sebesar Rp.
1.002.210.000. Internal Rate of Return Jetsy mencapai 23,64%, lebih besar dari
suku bunga yang dijadikan acuan penulis sebesar 9%. Pengembalian investasi

membutuhkan waktu selama tiga tahun enam bulan, dimana Jetsy diartikan layak

untuk diinvestasikan karena pengembalian investasi lebih cepat dari umur ekonomis

bisnis yang direncanakan, yaitu selama lima tahun.
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