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EXECUTIVE SUMMARY 

Twinkling Getaways adalah perusahaan yang bergerak di bidang 

Wellness Tourism yang memberikan pengalaman unik serta pengalaman 

yang tidak terlupakan dengan pelayanan yang prima dan paket wisata minat 

khusus wellness tourism yang masih jarang di Indonesia.  Gaya hidup baru 

atau new normal menjadi isu kesehatan yang mulai diperhatikan oleh 

generasi milenials maupun generasi Z, mereka cenderung menginginkan 

liburan yang berbeda dan unik. Adanya potensi kegiatan liburan yang 

diinginkan oleh masyarakat untuk memperbaiki pola hidup yang baik 

perusahaan Twinkling Getaways hadir untuk menyediakan produk paket 

wisata minat khusus Wellness di Lombok.  

Twinkling Getaways menargetkan pasar yang ber-usia 25 – 35 tahun 

yang berasal dari daerah Kota besar seperti Bandung, Jabodetabek, Bali, dan 

Lombok, serta dari wisatawan mancanegara yang sedang berkunjung ke 

Bali dan Lombok dengan kelas sosial Upper High, Affluent, dan Elit.  

Adapun untuk menjalankan Bisnis Twinkling Getaways akan 

mempromosikan melalui media sosial seperti Instagram, Tiktok, dan 

Traveloka Xperience untuk memasarkan produk kepada target market yang 

lebih luas. Produk paket wisata minat unggulan yang akan ditawarkan oleh 

Twinkling Getaways adalah Silent Meditation in Lombok yang bersifat 

intimate, berdurasi 7D6N  dan 4D3N di Private Resort di Lombok, produk 

ini dijual untuk customers yang membutuhkan liburan kesehatan dan 

edukasi mengenai pentingnya kesehatan tubuh maupun kesehatan mental.
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