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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama : Dimsum Boss  

Lokasi : Jl. Kembang Pare B29, Sekejati, Buahbatu, Margacinta, Kota Bandung, 

Jawa Barat 40287  

Tema : Kedai 

Logo :  

 

 

Penjelasan Singkat:  

Dimsum Boss “Katakan Dengan Rasa” adalah salah-satu ide bisnis yang 

tercipta pada 5 tahun yang lalu tepatnya pada tahun 2019. Peluang UMKM (Usaha 

Mikro, Kecil, dan Menengah). Pada masa itu sangatlah menguntungkan. Berasal 

dari dorongan keluarga untuk membuka usaha mandiri untuk memberikan peluang 

usaha bagi banyak orang. Dimulai dari modal sendiri yang sangat cukup untuk 

membuka usaha produksi di rumah. 

Latar Belakang Usaha:  

Dimsum Boss adalah usaha yang dilakukan secara kecil atau UMKM. Skala 

dari usaha UMKM ini memberikan pengalaman bagi kami untuk membangun 

bisnis dengan bermodalkan mandiri. Skala yang kami ambil ini pun cukup untuk 

memulai bisnis kami ini. Dalam keterbatasa produksi, jaringan bisnis yang kecil, 

sumber daya, serta keinginan konsumen terhadap produk kami yang belum 

memenuhi syarat dalam permintaan konsumen. 
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