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EXECUTIVE SUMMARY

Nama : Lesehan Sembodo
Alamat: Jalan Raya Minas, Km 6 Perawang,Kecamatan.
Tualang,KabupatenSiak,Riau 28772

Logo

Deskripsi produk :

Perencanaa pengembangan Lesehan Sembodo adalah proses
pengembangan dari segi penyajiannya yang awalnya disajikan diatas
piring dan dikembangkan menjadi diatas anglo .yang terbuat dari
tanah liat. Dibakar menggunakan arangsehingga konsemen dapat
menikmati makanan dan merasakan unsur tradisional serta mencari
pengalaman kuliner yang autentik dan unik dalam hidangan ayam
bakar tersebut. Penulis juga membuat varian sambel yaitu sambal
korek dan sambal kecap. Sambal korek merupakan sambal yang

rasannya dominan pedas sehingga sambal ini cocok disajikan dengan



ayam bakar dan untuk sambal kecap itu sendidri merupakan sambal
yang rasannya adalah dominan manis pedas sehingga cocok disajikan
dengan makanan yang metode masaknnya adalah di grill atau dibakar.
leschan sembodo memiliki target pasar utama yaitu semua
Masyarakat, saat ini pelanggan dari lesehan sembodo kebanyakan
bekerja di industri sehingga lebih mencari makan Bersama
keluarga,maka dari itu lesehan sembodo menawarkan penyajian
baru. Model bisnis yang digunakan lesehan sembodo yaitu media
online ataupun offline untuk online nyaitu sendiri seperti gofood dan
untuk media offline. Kita menawarkan 3 outlet yang berdiri, sehingga
konsumen dapat lebih mudah mengunjungi lesehan sembodo
tersebut.keunggulan bersaing lesechan sembodo yaitu dengan
memberikan pelayanan terbaik dengan cara penyajian makanan yang
cepat dan dapat memuaskan pelangggan dengan produk yang
berkualitas, serta bahan bahan yang berkualitas tinggi sehingga

pelanggan dapat datang Kembali ke lesehan sembodo.
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