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EXECUTIVE SUMMARY

Nama : Dwipantara Nusantara Drinks
Lokasi :J1. SuryaKencana No 81, Bogor
Tema : Kedai Minuman Tradisional
Logo

Penjelasan Singkat:

Dwipantara Nusantara Drinks merupakan sebuah kedai minuman tradisional
indonesia yang menjual produk berupa minuman tradisional indonesia yang diambil
dari beberapa daerah besar yang ada di indonesia. Dwipantara sendiri diambil dari
bahasa sansakerta yaitu Dwipa berarti pulau dan “antara” berarti luar tanah sebrang

yang memiliki arti serupa dengan nusantara. Dengan menjual minuman tradisional

Xii



dengan berbahan dasar rempah yang asli tanpa bahan pengawet menjadi salah satu
kelebihan dari kedai Dwipantara Nusantara Drinks. Kedai ini akan berlokasi di JI.
SuryaKencana No. 81, Bogor. Dikarenakan di jalan SuryaKencana merupakan pusat

kuliner di Kota Bogor.
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