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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Nama Bisnis 

 

Nama bisnis yang akan penulis ambil ialah “Allure Laundrette Station“ 

Bisnis ini akan bergerak dalam bidang jasa yakni, Laundry. Tepatnya ialah 

Laundry coin, Jasa laundry self service dengan inovasi terbaru, adanya Co- 

Working Space area yang memiliki spot foto instagramable yang dapat 

digunakan sebagai tempat menunggu bagi para pelanggan. Selain itu bisnis ini 

memiliki keunggulan lain-nya apabila dibandingkan oleh laundry konvensional 

pada umumnya karena sangat efisien dalam segi waktu dan dapat menyelesaikan 

cucian secara cepat dalam kurun waktu 45 menit-1 jam, Adapun keunggulan lain 

nya yaitu efektif bagi para pelanggan yang termasuk dalam kategori memiliki 

kepercayaan “minim” terhadap laundry konvensional biasa dengan adanya 

konsep self service pada bisnis Laundry coin ini. Tidak hanya itu bisnis ini 

memiliki keunikan lain yaitu adanya Coffee machine pada Co-Working space 

area dengan beberapa jenis pilihan kopi yang dapat dipilih langsung oleh 

pelanggan dengan menggunakan automatic machine sehingga akan menjadi 

lebih praktis dan memudahkan para pelanggan. 

B. Lokasi Usaha 

 

Jenis usaha yang akan dikembangkan oleh penulis ialah Laundry Self service 

yang mana target pasar utama nya ialah para remaja dan mahasiswa serta 
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penghuni kos sekitar dan juga ibu rumah tangga. Rencana lokasi bangunan kan 

berlokasi disekitar universitas dan terletak didekat area pemukiman warga dan 

area kos yaitu pada Jl. Zaitun I No.1, Kelapa. Dua, Kec. Kelapa. Dua, Kabupaten 

Tangerang, Banten 15811 

C. Logo Usaha 

 

 

Gambar 1, Logo Allure Laundrette Station 

Sumber : Data Olahan Penulis 2023 

Dapat dilihat dari pemilihan warna yakni putih dan biru yang bermakna 

kesederhanaan, kebersihan, dan kepercayaan. Juga penulisan dari Allure 

Laundrette Station dengan warna hitam untuk memberikan kesan tegas. Jika kita 

lihat lebih jauh secara keseluruhan, makna dari logo bisnis ini ialah untuk 
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memberikan kepercayaan kepada konsumen terhadap Allure Laundrette Station 

dengan mengutamakan kenyamanan konsumen serta memberikan hasil cucian 

dengan kualitas dan pelayanan terbaik. 
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