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EXECUTIVE SUMMARY 

Suatu kreasi seni membutuhkan wadah dimana kreasi seni tersebut di apresiasi dalam bentuk 

karya. Dapat berupa pameran, pagelaran ataupun pertunjukan. Berangkat dari situ didirikannya 

Sundanese Cultural Event Program at Bandung Creative Hub. Pertunjukan ini akan menyuguhkan 

penampilan yang mempersembahkan kreasi seni dalam bentuk pertunjukan kreasi seni tradisional 

budaya sunda yaitu tari tradisional dan wayang orang mengenai tokoh-tokoh sunda. Selain 

pertunjukan yang dipertontonkan, pada pentas seni ini pun diadakan permainan interaktif yang 

melibatkan pemain dari pengisi acara serta penonton pertunjukan ini. Pada area pertunjukan pun 

terdapat stand bazar jajanan tradisional khas Sunda yang dimana wisatawan dapat membelinya 

sebelum dan sesudah pertunjukan. Setelah menikmati persembahan dari pertunjukan di 

pertunjukkan ini. Selain para wisatawan dapat mengetahui akan budaya sunda dalam bentuk kreasi 

seni tari tradisional dan wayang orang mengenai tokoh-tokoh sunda. Wisatawan pun mendapatkan 

pengalaman yang luar biasa dari permainan interaktif yang di adakan. 

Walaupun pertunjukan semacam ini sudah ada, namun pada pertunjukan yang akan di sajikan 

di persembahkan oleh para siswa-siswi SMK dan murid murid dari sanggar yang sedang praktek 

untuk mengasah kemampuan sesuai bidangnya masing-masing yang dimana dapat menjadi wadah 

bagi para siswa-siswa tersebut mengeksplorasi lebih jauh bakatnya. Sehingga para wisatawan 

dapat melihat potensi pada siswa-siswi yang menampilkan kreasi seni.  

Berdasarkan pasar pada industri tersebut terdapat komunitas terkait yang tergolong ke dalam 

pasar tersebut yang dapat diraih melalui grup sosial media komunitas tersebut seperti  Instagram 

dan memberikan survey kepada mereka untuk mengetahui preferensi berwisata mereka. Value 

map yang nantinya dibuat menjelaskan nilai – nilai yang dapat digunakan oleh ide bisnis 

“Sundanese Cuktural Event Program” untuk menjawab dari customer pain gain dari customer 

profile yang sudah ditentukan sebelumnya untuk menentukan pain relievers serta gain creators 

yang akan diterapkan pada rencana bisnis yang nantinya akan sesuai dengan konsep Bussines 

Model Fit yang akan diaplikasikan melalui BMC ( Bussines Model Canvas ) dengan harapan 

model bisnis dapat sesuai untuk direalisasikan pada daya tarik wisata Bandung Creative Hub 

sebagai penyedia tempat yang berpotensi apabila dibuatnya pertunjukkan di dalamnya. 
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