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Usaha di bidang cookies menawarkan peluang menarik di pasar makanan 

ringan, terutama dengan meningkatnya kesadaran konsumen akan kualitas dan 

keanekaragaman produk. Fokus pada bahan-bahan alami dan inovasi rasa dapat 

menarik perhatian segmen pasar yang peduli akan kualitas. Pemasaran yang efektif 

melalui media social, platform e-commerce, dan titip toko lokal akan memainkan 

peran penting dalam memperluas jangkauan pasar. Selain itu, strategi branding yang 

kuat dan kemasan yang menarik dapat meningkatkan daya tarik produk. 

Keberhasilan dalam bisnis cookies ini bergantung pada kemampuan untuk 

menyesuaikan diri dengan tren konsumen dan menciptakan produk yang unik. 
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Dengan pendekatan yang tepat, usaha cookies dapat tumbuh dan menjadi pemain 

signifikan dalam industri kuliner.  

Berdasarkan penjelasan diatas, penulis memiliki sebuah ide untuk membuat 

usaha kuliner di bidang cookies bernama Soen.Kies yang beroperasi setiap hari 

mulai pukul 08.00 sampai pukul 16.00. Usaha ini berfokus pada penjualan melalui 

media online maupun offline yang menjual produk cookies dengan kualitas tinggi 

dengan harga terjangkau. Usaha Soen.Kies sudah berjalan selama 3 bulan dan 

berlokasi di jalan Gatot Subroto Bandung. Dan sudah memiliki rekanan mitra 

sebanyak 3 mitra. 
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