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EXECUTIVE SUMMARY

Nama : Warunk Mantra

Alamat : JI. Terusan Babakan Jeruk 1 No.128 Kios 5, Sukagalih, Kec.

Sukajadi, Kota Bandung, Jawa Barat 40163

Logo

Warunk Mantra adalah foodcourt baru yang menawarkan hidangan khas
Indonesia dengan sentuhan modern, menggunakan bahan-bahan segar dan
berkualitas. Terletak di pusat kota Bandung, bisnis ini bertujuan untuk menjadi
pilihan utama bagi pecinta kuliner lokal dan mahasiswa. Warunk Mantra menyajikan
hidangan seperti Martabak Curry dan Mie Celor yang diolah dengan inovasi resep

yang berbeda serta disajikan modern mengikuti perkembangan zaman.



Target pasar Warunk Mantra adalah penduduk lokal Bandung dan mahasiswa
yang mencari pengalaman kuliner tradsional modern yang berkualitas dan dengan
harga terjangkau. Analisis pasar menunjukkan potensi tinggi di kawasan pusat kota
yang ramai dengan aktivitas. Strategi pemasaran Warunk Mantra meliputi
penggunaan media sosial dan program loyalitas pelanggan. Operasional Warunk
Mantra akan fokus pada pelayanan pelanggan yang cepat dan ramah, serta menjaga

kualitas bahan baku dan kebersihan tempat lokasi usaha.

Proyeksi keuangan Warunk Mantra mencakup estimasi biaya awal untuk sewa
tempat, biaya perawatan, pembelian peralatan, dan bahan baku. Estimasi pendapatan
didasarkan pada target penjualan harian dan bulanan, dengan analisis break-even
point untuk menentukan kapan bisnis mulai menghasilkan keuntungan. Tujuan jangka
pendek Warunk Mantra adalah membangun basis pelanggan yang kuat dan mencapai
break-even point dalam enam bulan pertama. Tujuan jangka panjang mencakup
ekspansi ke lokasi lain dan pengembangan menu baru untuk menarik lebih banyak
pelanggan. Dengan strategi yang matang dan dedikasi terhadap kualitas, Warunk

Mantra siap menjadi destinasi kuliner terkemuka di Bandung.
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