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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Permintaan akan kerajinan manik - manik diprediksi akan meningkat seiring 

dengan perubahan gaya hidup konsumen yang semakin tertarik dengan aktivitas 

DIY (do-it-yourself) dan perkembangan sektor seni dan kerajinan dalam ekonomi 

kreatif Indonesia. Subsektor kerajinan tangan pada tahun 2023 memberikan 

kontribusi sekitar 15,70% terhadap PDB nasional, diproyeksikan akan mengalami 

pertumbuhan signifikan, dengan ukuran pasar kerajinan tangan global diperkirakan 

mencapai $1.972,32 miliar pada tahun 2030. Di antara berbagai bentuk kerajinan, 

karya manik - manik, khususnya dalam pembuatan aksesori seperti gelang, cincin, 

dan kalung, telah mendapatkan perhatian besar, menawarkan peluang bisnis yang 

menjanjikan. PT. Maju Manik - manik Indonesia, sebagai pemimpin pasar manaik 

– manik yang berlokasi di Sidoarjo, Jawa Timur, terkenal dengan skala produksi 

yang luas dan beragam produk maniknya. Selain itu, minat yang meningkat dalam 

aktivitas DIY telah memicu popularitas workshop, memberikan platform bagi 

kreativitas praktis dan interaksi sosial.  

 

Dengan memanfaatkan suasana tenang di Serasa Eatery Lembang di 

Bandung, workshop yang diselenggarakan oleh Embellish Beads menawarkan 

pengunjung kesempatan untuk menikmati pengalaman membuat kerajinan tangan 

yang meditatif di tengah pemandangan gunung putri yang memukau. Potensi 

penetrasi pasar dan diferensiasi dalam industri kerajinan manik - manik, didukung 

oleh faktor seperti hambatan masuk yang rendah dan pasar yang berkembang untuk 

produk handmade. Pembentukan CV. Creative Embellish sebagai Commanditaire 

Vennotschaap (CV) memberikan keunggulan seperti akses modal, pemisahan 

hukum kepemilikan, dan kredibilitas yang ditingkatkan, memastikan pertumbuhan 

yang berkelanjutan dan kontinuitas operasional. Dengan visinya untuk menjadi 

tujuan utama bagi ekspresi kreatif dan komitmen untuk menyediakan pengalaman 

dan produk berkualitas tinggi, Embellish Beads bertujuan untuk tidak hanya 

memenuhi aspirasi kreatif pengunjung tetapi juga berkontribusi pada 

perkembangan sektor seni dan kerajinan. 
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Dengan menyediakan produk aktivitas merangkai manik - manik untuk 

dijadikan aksesori dan pembuatan stiker dari bahan manik - manik, diperkirakan 

Embellish Beads membutuhkan investasi senilai Rp170.366.000,- yang mencakup 

investasi aset berwujud (Tangible Investment), aset tidak berwujud (Intangible 

Investment), dan modal kerja (Working Capital). Produk Embellish Beads akan 

dijual dengan harga mulai dari Rp100.000,- dan diproyeksikan akan menghasilkan 

arus kas sebesar Rp666.995.780,- dalam jangka waktu lima tahun, dengan 

pengembalian modal dalam 1 (satu) tahun 7 (tujuh) bulan. Embellish Beads 

berfokus pada target pasar masyarakat Jakarta dan sekitar Bandung Raya yang 

mencari aktivitas menyenangkan, produktif, dan dapat meningkatkan keterampilan. 

Wanita generasi Z dan generasi milenial yang memiliki ketertarikan pada aktivitas 

kreatif akan menjadi prioritas utama Embellish Beads. 
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