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EXECUTIVE SUMMARY 

 
Edu Islamic Centre adalah pusat edukasi Islam berbasis wisata halal yang 

dirancang untuk menghadirkan pembelajaran agama secara aplikatif, interaktif, dan 

menyenangkan. Berlokasi di Land of Wakaf Teras Lembang, Bandung Barat, Edu 

Islamic Centre menawarkan tiga program utama: Manasik Haji (simulasi ibadah 

menggunakan miniatur berskala 1:3), Islamic Living Teaching (pembelajaran ibadah 

dan akhlak dengan teknologi Augmented Reality), dan Journey of Faith (eksplorasi 

sejarah Islam melalui immersive cinema). Ketiga program ini dikemas dalam format 

edu-rekreasi yang menyasar anak-anak, keluarga, milenial, mualaf, hingga calon 

jemaah haji dan umrah. 

Pendirian Edu Islamic Centre dilatarbelakangi oleh minimnya akses terhadap 

pembelajaran agama yang aplikatif dan kurangnya metode edukasi yang mampu 

menjawab kebutuhan generasi digital. Survei menunjukkan bahwa mayoritas 

masyarakat Muslim Indonesia menginginkan pembelajaran agama yang bersifat 

praktis, menyenangkan, dan terintegrasi dengan teknologi. Potensi pasarnya sangat 
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besar, dengan populasi Muslim di Jawa Barat mencapai 48 juta jiwa, serta permintaan 

tinggi dari segmen PAUD/TK, jemaah haji/umrah, dan generasi milenial. Serviceable 

Obtainable Market (SOM) diperkirakan mencapai lebih dari 106.000 peserta dalam 

dua tahun pertama. 

Dari sisi investasi, total kebutuhan dana direncanakan melalui kombinasi dana 

pribadi (60%) dan pinjaman bank (40%). Berdasarkan analisis kelayakan 

menggunakan metode Net Present Value (NPV), Internal Rate of Return (IRR), 

Payback Period, dan Profitability Index (PI), hasil menunjukkan bahwa proyek ini 

layak dan menguntungkan untuk dijalankan. Analisis menunjukkan NPV positif, IRR 

berada di atas tingkat diskonto, dan payback period di bawah umur proyek, yang 

membuktikan bahwa Edu Islamic Centre adalah proyek yang tidak hanya berdampak 

sosial, tetapi juga berpotensi memberikan pengembalian finansial yang sehat dan 

berkelanjutan. 
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