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EXECUTIVE SUMMARY

EDU ISLAMIC

CENTRE

Edu Islamic Centre adalah pusat edukasi Islam berbasis wisata halal yang
dirancang untuk menghadirkan pembelajaran agama secara aplikatif, interaktif, dan
menyenangkan. Berlokasi di Land of Wakaf Teras Lembang, Bandung Barat, Edu
Islamic Centre menawarkan tiga program utama: Manasik Haji (simulasi ibadah
menggunakan miniatur berskala 1:3), Islamic Living Teaching (pembelajaran ibadah
dan akhlak dengan teknologi Augmented Reality), dan Journey of Faith (eksplorasi
sejarah Islam melalui immersive cinema). Ketiga program ini dikemas dalam format
edu-rekreasi yang menyasar anak-anak, keluarga, milenial, mualaf, hingga calon

jemaah haji dan umrah.

Pendirian Edu Islamic Centre dilatarbelakangi oleh minimnya akses terhadap
pembelajaran agama yang aplikatif dan kurangnya metode edukasi yang mampu
menjawab kebutuhan generasi digital. Survei menunjukkan bahwa mayoritas
masyarakat Muslim Indonesia menginginkan pembelajaran agama yang bersifat

praktis, menyenangkan, dan terintegrasi dengan teknologi. Potensi pasarnya sangat
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besar, dengan populasi Muslim di Jawa Barat mencapai 48 juta jiwa, serta permintaan
tinggi dari segmen PAUD/TK, jemaah haji/umrah, dan generasi milenial. Serviceable
Obtainable Market (SOM) diperkirakan mencapai lebih dari 106.000 peserta dalam

dua tahun pertama.

Dari sisi investasi, total kebutuhan dana direncanakan melalui kombinasi dana
pribadi (60%) dan pinjaman bank (40%). Berdasarkan analisis kelayakan
menggunakan metode Net Present Value (NPV), Internal Rate of Return (IRR),
Payback Period, dan Profitability Index (PI), hasil menunjukkan bahwa proyek ini
layak dan menguntungkan untuk dijalankan. Analisis menunjukkan NPV positif, IRR
berada di atas tingkat diskonto, dan payback period di bawah umur proyek, yang
membuktikan bahwa Edu Islamic Centre adalah proyek yang tidak hanya berdampak
sosial, tetapi juga berpotensi memberikan pengembalian finansial yang sehat dan

berkelanjutan.

X1V



DAFTAR PUSTAKA

Alifa, Y. (2025). The Development of Halal-based Local Tourism in Gampong Nusa,
Aceh. International Journal of Sustainable Competitiveness in Tourism, 4(1), 76—
84. https://doi.org/10.34013/ijscot.v4i01.1707

Alvara Research Center. (2023). Survei preferensi generasi Z terhadap pembelajaran
agama berbasis teknologi. Alvara Strategic Insight.

Badan Pusat Statistik (BPS). (2023). Jumlah penduduk Indonesia menurut agama.
https://www.bps.go.id

Badan Pusat Statistik Provinsi Jawa Barat. (2023). Jumlah penduduk Provinsi Jawa
Barat tahun 2023. BPS Provinsi Jawa Barat.

Bitner, M. J. (1992). Servicescapes: The impact of physical surroundings on customers
and employees. Journal of Marketing, 56(2), 57-71.
https://doi.org/10.1177/002224299205600205

Bitner, M. J., Ostrom, A. L., & Morgan, F. N. (2008). Service blueprinting: A practical
technique for service innovation. California Management Review, 50(3), 66—94.

CrescentRating. (2023). Muslim Millennial Travel Report: Understanding the needs of
the next generation of Muslim travelers. CrescentRating Pte. Ltd.

Cordes, K. A., & Ibrahim, H. M. (2003). Applications in recreation & leisure for today
and the future (3rd ed.). McGraw-Hill.

Dessler, G. (2015). Human resource management (14th & 16th ed.). Pearson
Education.

Financial Accounting Standards Board (FASB). (1978). Statement of Financial
Accounting Concepts No. 1: Objectives of financial reporting by business
enterprises. FASB.

HalalTrip, & CrescentRating. (2017). Muslim Millennial Travel Report 2017.
https://www.crescentrating.com/reports/muslim-millennial-travel-report-
2017.html

122


https://www.google.com/search?q=https://doi.org/10.34013/ijscot.v4i01.1707
https://www.bps.go.id/
https://doi.org/10.1177/002224299205600205
https://www.crescentrating.com/reports/muslim-millennial-travel-report-2017.html
https://www.crescentrating.com/reports/muslim-millennial-travel-report-2017.html

Heizer, J., & Render, B. (2014). Operations management (11th ed.). Pearson
Education.

International Accounting Standards Board (IASB). (2001). IAS 16 - Property, plant
and equipment. IFRS Foundation.

International Accounting Standards Board (IASB). (2004). IAS 38 - Intangible assets.
IFRS Foundation.

Jensen, M. C., & Meckling, W. H. (1976). Theory of the firm: Managerial behavior,
agency costs and ownership structure. Journal of Financial Economics, 3(4), 305—
360.

Joyce, P., & Paquin, J. (2016). The agile value proposition canvas.

Kementerian Agama Republik Indonesia. (2023). Data kuota dan jumlah jamaah
umrah Indonesia tahun 2023. https://www.kemenag.go.id

Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif. (2022). Survei minat wisata syariah di
Indonesia. Kemenparekraf RI.

Komisi Perlindungan Anak Indonesia (KPAI). (2023). Preferensi orang tua terhadap
metode pembelajaran agama anak di era digital. KPAL

Kotler, P., & Keller, K. L. (2015). Marketing management (15th ed.). Pearson.

Maurya, A. (2012). Running Lean: Iterate from Plan A to a Plan That Works.
Sebastopol, CA: O'Reilly Media.

Michael E. Porter. (2008). The five competitive forces that shape strategy. Harvard
Business Review, 86(1), 78-93.

Morgan, J. (2017). The employee experience advantage. Wiley.

Ng, G., & Kromer, T. (2013). Javelin Board: A tool for testing startup assumptions.
Javelin Experiment Board.

Olsen, D. (2015). The Lean Product Playbook. Wiley.

Owens, T. (2013). The Lean Enterprise. Lean Startup Machine.

123


https://www.kemenag.go.id/

Osterwalder, A., Pigneur, Y., & Bernarda, G. (2014). Value proposition design. John
Wiley & Sons.

Peraturan Menteri Agama Republik Indonesia Nomor 26 Tahun 2020 tentang
Penyelenggaraan Pendidikan Keagamaan. (2020). https://peraturan.bpk.go.id

Pine, B. J., & Gilmore, J. H. (1999). The experience economy: Work is theatre & every
business a stage. Harvard Business School Press.

PPIM UIN Jakarta. (2022). Laporan survei kebutuhan pembelajaran ibadah bagi
muallaf. Pusat Pengkajian Islam dan Masyarakat, UIN Syarif Hidayatullah Jakarta.

PPIM UIN Jakarta. (2023). Survei nasional literasi keislaman masyarakat Muslim
Indonesia. Pusat Pengkajian Islam dan Masyarakat, UIN Syarif Hidayatullah
Jakarta.

PRFMNews. (2024, Februari). Jumlah jemaah haji asal Bandung Raya tahun 2024.
PRFM News.

Rahman, F., & Abdullah, M. (2020). Panduan Lengkap Manasik Haji dan Umrah.
Penerbit Al-Huda.

Rossman, J. R. (2015). Recreation programming. Sagamore Publishing.

Sholeh, A. (2018). Simulasi Manasik Haji: Panduan Praktis Bagi Calon Jamaah. Mitra
Syariah.

State of the Global Islamic Economy Report. (2023). Thomson Reuters &
DinarStandard. https://www.salaamgateway.com

124


https://peraturan.bpk.go.id/
https://www.salaamgateway.com/

