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1 

EXECUTIVE SUMMARY 
 

Fun Co’Craft merupakan sebuah rencana bisnis berbasis rekreatif dan 

edukatif yang memanfaatkan ampas kopi menjadi produk kreatif dan bernilai jual 

melalui pendekatan pembelajaran berbasis pengalaman (experiential learning). 

Berlokasi di Yogyakarta yang menjadi kota pertumbuhan pesat dalam industri 

kedai kopi, Fun Co’Craft hadir sebagai solusi kreatif terhadap permasalahan 

ampas kopi yang belum termanfaatkan secara optimal. 

 

Logo Fun Co’Craft dirancang dengan pendekatan tipografi wordmark 

yang menonjolkan nama merek secara jelas dan konsisten. Elemen visual utama 

dalam logo mencakup, tipografi utama, simbol daur ulang, biji kopi, dan warna 

yang melambangkan kopi, kehangatan, lingkungan, dan keberlanjutan 

Dari hasil survei, 88,7% responden dengan target usia 17 – 54 tahun orang 

yang suka dan tidak begitu suka kopi, serta ingin belajar dan mengetahui hal baru 

dari pemanfaatan kopi, menyatakan ketertarikan terhadap program ini, 

membuktikan bahwa Fun Co’Craft memiliki potensi product-market fit yang kuat. 

Strategi pemasaran yang digunakan mencakup pemanfaatan media sosial, 

kolaborasi dengan kedai kopi, dan komunitas lingkungan, untuk menjangkau 

segmen Gen Z hingga Gen X berusia 17–54 tahun yang memiliki minat terhadap 

aktivitas kreatif, pengalaman baru, dan isu keberlanjutan.  

Dengan positioning sebagai pelopor rekreasi edukatif berbasis pemanfaatan 

ampas kopi dan didukung oleh legalitas usaha yang kuat, Fun Co’Craft 

menawarkan potensi bisnis yang inovatif, berdampak sosial, dan berkelanjutan 

bagi lingkungan serta komunitas lokal. 



 

 

2 

Untuk memulai usaha ini, Fun Co’Craft membutuhkan investasi awal sebesar 

Rp338,415,000 yang sudah mencakup pengeluaran untuk aset berwujud, tidak 

berwujud, dan modal kerja. Berdasarkan analisis keuangan yang komprehensif, 

diharapkan modal yang diinvestasikan dapat kembali dalam jangka waktu 29 

bulan.   
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