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EXECUTIVE SUMMARY  
Sebagian besar destinasi wisata edukasi masih menggunakan pendekatan 

konvensional yang kurang menarik bagi generasi muda yang akrab dengan 

teknologi digital. Penyampaian materi edukasi secara statis dan pasif kerap 

menimbulkan kejenuhan, sehingga dibutuhkan inovasi dalam penyajian konten 

edukatif. Museum Suara : ECHO – Explore, Create, Hear, Observe, sebuah 

destinasi edukasi dan rekreasi yang inovatif. Menghadirkan pengalaman 

multisensorik yang mendalam, fokus pada fenomena suara melalui eksplorasi 

interaktif dari material alami dan tradisional Indonesia. 

Dengan visi Menjadi pelopor destinasi edukasi dan rekreasi suara interaktif 

terkemuka di Indonesia dan Asia Tenggara, yang menginspirasi pemahaman 

mendalam tentang suara, mendorong kreativitas, dan melestarikan kekayaan 

budaya melalui inovasi teknologi. Museum Suara ECHO “Explore, Hear, Create, 

Observe” menghadirkan wisata pendidikan dibalut dengan teknologi dan 

menghadirkan beberapa pilihan aktivitas. 

Dengan total investasi awal sebesar  Rp 9.746.967.008, proyek ini 

menunjukkan proyeksi keuangan yang sangat solid selama periode lima tahun. 

Biaya variabel tercatat sekitar 1% dari total pendapatan. Laba operasional 

diperkirakan meningkat signifikan dari Rp 95.631.436 menjadi Rp 2.365.124.051. 

Hasil analisis investasi menunjukkan nilai NPV yang positif sebesar Rp 

1.946.225.956, IRR mencapai 17,19%, dan periode pengembalian investasi dengan 

diskonto (discounted payback period) tercapai dalam 4 tahun, 6 bulan, dan 7 hari. 

Selama lima tahun, total arus kas masuk mencapai Rp 16.908.996.335, jauh 

melebihi total investasi awal. Selisih ini menghasilkan surplus sebesar Rp 

7.162.029.327atau setara dengan 73,48% dari modal awal, yang mencerminkan 

bahwa proyek ini sangat menguntungkan dan memiliki kapasitas likuiditas yang 

tinggi.  
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