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SUMMARY 

Teumain.id adalah sebuah usaha di bidang pariwisata yang menghadirkan pengalaman 

rekreasi bagi komunitas Treasure Maker. Produk utama berupa paket yang menggabungkan 

kunjungan wisata dengan aktivitas interaktif bertema idola. Latar belakang rencana bisnis ini 

berangkat dari pertumbuhan signifikan budaya Korean Wave (Hallyu) di Indonesia, di mana 

Indonesia merupakan pasar K-Pop terbesar ketiga dunia dengan 7,4 miliar streaming. Namun, 

ketersediaan opsi rekreasi bagi penggemar K-Pop masih terbatas pada konser dan fan 

meeting, belum ada yang menggabungkan wisata dengan aktivitas fandom secara terstruktur. 

Tujuan dari bisnis ini adalah menjadi wadah utama bagi penggemar Treasure Maker untuk 

bersatu, berkreasi, dan merasakan pengalaman tak terlupakan. Teumain.id menargetkan pasar 

penggemar K-Pop Generasi Z dan Milenial di wilayah Jabodetabek-Bandung, dengan total 

potensi pasar (TAM) 3.6 juta orang. Segmen yang aktif dan memiliki minat tinggi terhadap 

wisata berbasis fandom (SAM) berjumlah 1.08 juta orang. Pada tahun pertama hingga ketiga, 

Teumain.id menargetkan 12.960 peserta/tahun (SOM), Melalui penyelenggaraan rutin event 

berkala. Analisis direct cost sebesar Rp688.800.000 dan biaya operasional sebesar 

Rp416.498.878/tahun, Teumain.id menetapkan harga jual tiket Rp450.000 per peserta. Harga 

ini telah mempertimbangkan mark-up keuntungan 17% (Rp383.784) dan disesuaikan menjadi 

Rp450.000 untuk memastikan profitabilitas sekaligus tetap kompetitif di pasar, terutama 

mengingat 97% responden survei menyatakan kesanggupan membayar dalam rentang 

Rp300.000–Rp500.000. Hasil Kuesioner Market Test Survei terhadap 451 responden 

penggemar K-Pop mengungkap Tingkat Minat 96.2% menyatakan minat tinggi atau cukup 

terhadap konsep aktivitas Teumain.id. Kepercayaan Diri Produk dengan 96% (200 dari 208 

responden) menyatakan kemungkinan tinggi untuk membeli tiket aktivitas Teumain.id. 

 

Total investasi yang dibutuhkan sebesar Rp353.307.500, terdiri dari investasi berwujud 

(92,92%), tidak berwujud (3,68%), dan modal kerja (3,40%). Sumber pendanaan berasal dari 

modal pemilik (60%) dan pinjaman bank (40%) dengan bunga 11% per tahun. Proyeksi 

pendapatan tahun pertama mencapai Rp1.359.600.000, yang terus meningkat hingga 

Rp1.600.200.000 pada tahun kelima. Bisnis ini memiliki Break Even Point (BEP) tahunan 

sebesar Rp767.306.063 pada tahun pertama dan payback period sekitar 1,7 tahun, sehingga 

menunjukkan bahwa Teumain.id merupakan usaha yang layak dijalankan, baik dari sisi pasar 

maupun keuangan. 
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