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EXECUTIVE SUMMARY
AquaÉlan Spa adalah SPA yang
menggabungkan konsep Thalassotherapy
dan program aquatic exercise yoga
pertama di Jawa Barat terutama di
Pangandaran. Tujuan didirikannya
AquaÉlan Spa ini adalah untuk
memperkaya pengetahuan konsumen
akan manfaat bahan – bahan laut dan
manfaat akvitas yoga di dalam air
khususnya untuk kebutuhan wellness,
memberikan pengalaman baru yang unik.
Sejalan dengan itu, bisnis ini memiliki
tujuan untuk pihak The Allure Villas
Grand Pangandaran. 

Yaitu untuk memperkuat brand image “villa” dan tempat relaksasi pengalaman baru
dan unik pada The Allure Villas Grand Pangandaran, sebagai kawasan investasi,
akomodasi dan wisata yang dapat memperkuat daya saing dan juga meningkatkan
dalam menarik target pasar.

Perusahaan yang fokus pada treatment Thalassotherapy yang jarang ditemui di
Indonesia, karena dengan konsep, nama package sampai bahan – bahan spa, hingga
ruangan spa yang bernuansa laut dan aquatic exercise yoga yang belum banyak tersedia
di Jawa Barat, khususnya Pangandaran dengan tetap mengahadirkan tren wellness.
Selain itu, AquaÉlan Spa juga mengoptimalkan Sumber Daya dan strategi pemasaran
yang efektif  dan efisien serta kerjasama dengan mitra kerja.

Kekuatan utama AquaÉlan Spa terletak pada produk dan lokasinya yang strategis di
The Allure Villas Grand Pangandaran, sebuah villatel pertama di Pangandaran dengan
potensi investasi masa depan yang dikelola oleh manajemen berpengalaman dari Sahid
Group. Selain itu juga, banyak aktivitas yang ditawarkan oleh The Allure Villas Grand
Pangandaran, mulai dari anak – anak sampai orang dewasa.
 
Perusahaan terus melakukanpengembangan usaha setiap tahunnya, menyesuaikan tren
yang berkembang di Indonesia. Pada tahun pertama, proyeksi keuntungan AquaÉlan
Spa sebesar Rp 1,455.870 dengan profitability 88,70% dengan investasi sebesar Rp
738.575.000 terdiri dari 60% dana pribadi sebesar Rp 444.145.000  dan 40% dari
pinjaman bank sebesar Rp 295.430.000 dengan bunga pinjaman 11%
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