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ABSTRAK 

 

Pengembangan Wisata Perkotaan pada Kawasan Strategis Pariwisata 

Kabupaten Majalengka adalah untuk menganalisa sekaligus meningkatkan 

pengembangan daya tarik wisata perkotaan di wilayah perkotaan Majalengka secara 

aktual sehingga dapat menarik wisatawan, meningkatkan pendapatan daerah, 

meningkatkan kualitas hidup masyarakat setempat, melestarikan kearifan lokal dan 

budaya, serta mendorong pertumbuhan sektor lainnya seperti industri kreatif dan 

jasa, sehingga diharapkan akan mampu meningkatkan daya saing kepariwisataan 

Kabupaten Majalengka. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode R&D 

(Research and Development). Penelitian melalui pendekatan kualitatif yang 

digunakan untuk menghasilkan produk tertentu dalam menyempurnakan suatu 

produk yang sesuai dengan acuan dan kriteria dari produk yang dibuat sehingga 

menghasilkan produk yang baru melalui berbagai tahapan dan validasi atau 

pengujian. 

Pengembangan Wisata Perkotaan pada Kawasan Strategis Pariwisata 

Kabupaten Majalengka bertujuan untuk menghasilkan manfaat ekonomi dan 

mendorong proses perlindungan terhadap lingkungan fisik maupun sosial budaya 

masyarakat setempat. Luaran penelitian ini diantaranya adalah kajian identifikasi 

potensi daya tarik wisata perkotaan, model Travel Pattern wisata terpadu kawasan 

wisata perkotaan, model skema bisnis Motekar dan modul aplikasi tur wisata 

perkotaan berbasis WEB. Mengaktivasi 17 subsektor kreatif, pertunjukan seni dan 

budaya dan aktivasi etalase sejarah Majalengka dimasa Kolonial. Mengintegrasikan 

atraksi wisata dengan atraksi wisata lainnya dengan memaksimalkan keberadaan 

Armada Wisata Motekar melalui kemitraan dengan pemandu wisata yang ada di 

Kabupaten Majalengka.  

 

Kata Kunci : Kawasan Strategis Pariwisata, Wisata Kota, Armada Wisata  
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ABSTRACT 

 

The development of urban tourism in the strategic tourism area of 

Majalengka Regency is to analyze and improve the development of urban tourism 

attractions in the urban area of Majalengka in an actual manner so that it can 

attract tourists, increase regional income, improve the quality of life of local people, 

preserve local wisdom and culture, and encourage the growth of other sectors such 

as the creative industry and services, it is expected to be able to increase the 

competitiveness of tourism in Majalengka Regency. 

The research method used in this study is the R&D (Research and 

Development) method. Research through a qualitative approach used to produce 

certain products in perfecting a product that is in accordance with the references 

and criteria of the product made so as to produce a new product through various 

stages and validation or testing.  

The development of urban tourism in the strategic tourism area of 

Majalengka Regency aims to generate economic benefits and to encourage the 

process of protecting the physical environment and the socio-culture of the local 

community. The outputs of this research include a study of the identification of 

potential urban tourism attractions, an integrated travel pattern model for urban 

tourism areas, Motekar business scheme model and web-based urban tourism 

application module. Activating 17 creative sub-sectors, art and cultural 

performances and activating the Majalengka historical showcase during the 

Colonial era. Arranging city lighting and city parks to support tourism activities in 

urban areas, especially at night. Integrating tourist attractions with other tourist 

attractions by maximizing the existence of the Motekar Tourism Fleet through 

partnerships with tour guides in Majalengka Regency.  

 

Keywords : Strategic Tourism Area, Urban Tourism, Tourism Fleet 
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