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EXECUTIVE SUMMARY

Patenggang Outdoor Adventure merupakan inisiatif bisnis wisata berbasis

experiential tourism yang memanfaatkan kekayaan alam dan budaya di kawasan

Situ Patenggang, Ciwidey, Jawa Barat. Bisnis ini dirancang untuk menawarkan
pengalaman wisata yang otentik dengan menggabungkan petualangan alam, cerita
rakyat, dan kuliner lokal, sehingga mampu memenuhi tren pariwisata modern yang
menekankan interaksi langsung antara wisatawan dengan lingkungan dan

masyarakat lokal.
1. Konsep Bisnis dan Nilai Tambah

Patenggang Outdoor Adventure menghadirkan rangkaian aktivitas outdoor
seperti jungle trekking, kayaking, dan eksplorasi alam yang memungkinkan
wisatawan menikmati pemandangan dan keindahan situ yang memesona.
Dilengkapi dengan sesi local storytelling yang mengangkat legenda "Batu Cinta"
serta kisah-kisah budaya Sunda, pengalaman wisata ini tidak hanya bersifat
rekreatif tetapi juga edukatif. Workshop teh khas Ciwidey, bersama dengan
penyajian kuliner otentik seperti nasi liwet, stroberi segar, dan kalua jeruk,

memberikan nilai tambah dengan memperkenalkan kekayaan gastronomi lokal.
2. Peluang Pasar dan Tren Industri

$ Berdasarkan data kunjungan wisatawan di masa lampau dan studi terbaru, minat

,/ terhadap wisata alam, petualangan, dan pengalaman budaya semakin meningkat, \1/

baik dari kalangan wisatawan domestik maupun mancanegara. Tren global yang *
mendukung pariwisata berkelanjutan dan berbasis pengalaman mendorong adanya ">

N
permintaan untuk destinasi yang tidak hanya menawarkan keindahan alam tetaﬁ: 'H! A
: 7 - f ).




__ juga pengalaman mendalam yang menghubungkan wisatawan dengan nilai-nilai
lokal. Dengan potensi ratusan ribu wisatawan per tahun yang telah tercatat, Situ
Patenggang menjadi lokasi strategis untuk mengembangkan konsep wisata

terintegrasi yang inovatif dan berkelanjutan.

3. Keuangan

Total investasi yang dibutuhkan untuk Patenggang Outdoor Adventure sebesar
Rp 989.342.000, dengan rincian alokasi sebagai berikut: investasi tangible sebesar
27,66% yang digunakan untuk pengadaan fasilitas dan perlengkapan fisik, investasi
intangible sebesar 20,89% untuk pengembangan aset tidak berwujud seperti
pelatihan dan sistem manajemen, serta modal kerja sebesar 51,44% yang
dialokasikan untuk mendukung kelancaran operasional bisnis. Struktur pendanaan
investasi ini berasal dari modal pemilik sebesar 60% dan pinjaman bank sebesar
40% dengan suku bunga tetap 11% per tahun. Berdasarkan proyeksi keuangan,
bisnis ini diperkirakan mencapai payback period selama 3 tahun, 2,2 bulan, dan 15
hari, yang menunjukkan bahwa modal yang ditanamkan dapat kembali dalam waktu

relatif singkat sehingga menegaskan kelayakan dan potensi keuntungan dari proyek

ini secara finansial dan operasional.
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