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EXECUTIVE SUMMARY 

Patenggang Outdoor Adventure merupakan inisiatif bisnis wisata berbasis 

experiential tourism yang memanfaatkan kekayaan alam dan budaya di kawasan 

Situ Patenggang, Ciwidey, Jawa Barat. Bisnis ini dirancang untuk menawarkan 

pengalaman wisata yang otentik dengan menggabungkan petualangan alam, cerita 

rakyat, dan kuliner lokal, sehingga mampu memenuhi tren pariwisata modern yang 

menekankan interaksi langsung antara wisatawan dengan lingkungan dan  

masyarakat lokal.   

1. Konsep Bisnis dan Nilai Tambah   

Patenggang Outdoor Adventure menghadirkan rangkaian aktivitas outdoor 

seperti jungle trekking, kayaking, dan eksplorasi alam yang memungkinkan 

wisatawan menikmati pemandangan dan keindahan situ yang memesona. 

Dilengkapi dengan sesi local storytelling yang mengangkat legenda "Batu Cinta" 

serta kisah-kisah budaya Sunda, pengalaman wisata ini tidak hanya bersifat 

rekreatif tetapi juga edukatif. Workshop teh khas Ciwidey, bersama dengan 

penyajian kuliner otentik seperti nasi liwet, stroberi segar, dan kalua jeruk, 

memberikan nilai tambah dengan memperkenalkan kekayaan gastronomi lokal.   

2. Peluang Pasar dan Tren Industri   

Berdasarkan data kunjungan wisatawan di masa lampau dan studi terbaru, minat 

terhadap wisata alam, petualangan, dan pengalaman budaya semakin meningkat, 

baik dari kalangan wisatawan domestik maupun mancanegara. Tren global yang 

mendukung pariwisata berkelanjutan dan berbasis pengalaman mendorong adanya 

permintaan untuk destinasi yang tidak hanya menawarkan keindahan alam tetapi 
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juga pengalaman mendalam yang menghubungkan wisatawan dengan nilai-nilai 

lokal. Dengan potensi ratusan ribu wisatawan per tahun yang telah tercatat, Situ 

Patenggang menjadi lokasi strategis untuk mengembangkan konsep wisata  

terintegrasi yang inovatif dan berkelanjutan.   

3. Keuangan   

Total investasi yang dibutuhkan untuk Patenggang Outdoor Adventure sebesar   

Rp 989.342.000, dengan rincian alokasi sebagai berikut: investasi tangible sebesar 

27,66% yang digunakan untuk pengadaan fasilitas dan perlengkapan fisik, investasi 

intangible sebesar 20,89% untuk pengembangan aset tidak berwujud seperti 

pelatihan dan sistem manajemen, serta modal kerja sebesar 51,44% yang 

dialokasikan untuk mendukung kelancaran operasional bisnis. Struktur pendanaan 

investasi ini berasal dari modal pemilik sebesar 60% dan pinjaman bank sebesar 

40% dengan suku bunga tetap 11% per tahun. Berdasarkan proyeksi keuangan, 

bisnis ini diperkirakan mencapai payback period selama 3 tahun, 2,2 bulan, dan 15 

hari, yang menunjukkan bahwa modal yang ditanamkan dapat kembali dalam waktu 

relatif singkat sehingga menegaskan kelayakan dan potensi keuntungan dari proyek 

ini secara finansial dan operasional.   

   

   

 



 

124   

   

DAFTAR PUSTAKA   

AIHR. (2022). Full Cycle Recruiting. Diakses dalam dokumen untuk menjelaskan        

……prosedur rekrutmen secara menyeluruh.   

  Diakses dari sumber internal dokumen. Alfin Futuh Farhani. (2023). Penggunaan 

Fitur Instagram dalam Meningkatkan Engagement.   

  Digunakan untuk menjelaskan pemanfaatan fitur Stories dan Highlights dalam 

pemasaran.   

Bandungoffroad.com. (2021, Agustus 1). Wisata Alam Situ Patenggang.   

    Diakses dari https://bandungoffroad.com/wisata-alam-situ-patenggang/   

Bobobox. (2025). Situ Patenggang: Pesona Danau Romantis di Ciwidey Bandung.    

Diakses dari https://bobobox.com/blog/wisata-romantis-batu-cinta-situpatenggang/  

BPS. (2024). Statistik Perjalanan Wisatawan Nusantara Januari–November 2024.   

    Jakarta: Badan Pusat Statistik.   

CNN Indonesia. (2024). Tren Wisata Petualangan dan Alam 2024-2025.   

    Diakses dari https://www.cnnindonesia.com   

Destinasi ID. (2022, April 29). Wisata Situ Patenggang Pinisi Resto | Ciwidey - 

Bandung [Video].   

      YouTube. Diakses dari  

https://www.youtube.com/watch?v=CZ7oy3qYWe0 Good News From Indonesia.  

Legenda Situ Patenggang, Saksi Cinta Prabu Kian Santang.   

    Referensi narasi legenda.   



 

125   

   

Harian Jogja. (2024). Outlook Pariwisata Indonesia 2024.   

    Menjadi dasar analisis tren wisata budaya dan petualangan.   

Happytour.id. Destinasi Wisata Situ Patenggang di Ciwidey Bandung.   

    Diakses dari https://happytour.id/situ-patenggang/ Indonesia Kaya. Situ 

Patengan, Danau Legendaris nan Romantis.   

    Referensi budaya dan legenda lokal.   

InsertBali.com. (2024). Eksplorasi Wisata Outdoor di Indonesia.   

    Referensi tren destinasi alam dan kesehatan.   

Instagram. (tanpa tahun). Official Glamping Situ Patenggang Ciwidey Bandung 

Indonesia [Reel].   

    Diakses dari https://www.instagram.com/reel/C8L0XbYSy6D/ JMKWidyakarya. 

Legenda Situ Patenggang [PDF].   

    Dokumen pendukung narasi legenda wisata.   

Kemenparekraf. (2024). Laporan Statistik Pariwisata dan Ekonomi Kreatif 2024.   

    Jakarta: Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif.   

Kharisma Devi, dkk. (2023). Strategi Customer Engagement melalui Kontes 

Giveaway.   

  Referensi dalam penyusunan strategi promosi digital berbasis partisipasi pengguna.   

Kotler, P., & Keller, K. L. (2018). Marketing Management (15th ed.).   

    Pearson Education.   



 

126   

   

Kumparan. Asal Usul Situ Patenggang, Kisah Cinta Prabu Kian Santang.   

    Narasi legenda lokal.   

Lyman, R. (2023). Strategic Financial Planning for Sustainable Tourism Business.   

  Digunakan untuk menjelaskan metode penilaian investasi seperti NPV, IRR, dan  

Payback Period.   

Madinta. (2022). Optimalisasi Hashtag dalam Digital Marketing.   

    Menjadi acuan dalam pengembangan strategi tagar untuk media sosial.   

Magister Manajemen. (2024). Strategi Komunikasi Responsif dalam Pemasaran  

Digital.   

    Digunakan untuk mendukung penjelasan pentingnya interaksi dengan audiens.   

Masharif al-Syariah. (2024). Efektivitas Konten Visual dalam Media Sosial.   

    Digunakan untuk menjelaskan pentingnya visual dalam kampanye pemasaran.   

OSS. (2021). Klasifikasi Baku Lapangan Usaha Indonesia (KBLI).   

    Referensi legal terkait klasifikasi usaha.   

Porter, M. E. (2008). The Five Competitive Forces That Shape Strategy. Harvard 

Business Review.   

    Digunakan dalam analisis Porter’s Five Forces.   

PRFM News Channel. (2016, Agustus 21). DPRD DESAK PEMKAB BANDUNG 

TERTIBKAN GLAMPING LAKESIDE RANCABALI.   

    Liputan berita situasi kawasan wisata.   

Ramadhan, A. (2023). Legalitas dan Dokumen Pendirian CV di Indonesia.   



 

127   

   

    Acuan pada aspek hukum dalam pendirian usaha.   

Satudata.bandungkab.go.id. Jumlah Wisatawan.   

    Diakses dari https://satudata.bandungkab.go.id/dataset/jumlah-wisatawan  

Situpatenggangciwidey.com. (2023). Harga Tiket dan Fasilitas Wisata Situ 

Patenggang Ciwidey Bandung.   

    Diakses dari https://www.situpatenggangciwidey.com   

Sukabumi Update. Situ Patenggang, Wisata Alam dengan Kisah Legenda.   

    Referensi aspek kultural dan sejarah.   

Tanilink TV. (tanpa tahun). Jelajah Alam Situ Patenggang, Rancabali, Kabupaten 

Bandung [Video].   

      YouTube.  Diakses  dari 

https://www.youtube.com/watch?v=vI4CELCx5vg Traveloka & YouGov. (2024). 

Travel Redefined: Understanding APAC Travellers.   

    Studi tentang perilaku wisatawan Asia Tenggara.   

Tripadvisor. (2020, Februari 14). Situ Patenggang (Ciwidey, Indonesia) - Review.   

      Diakses   dari  

  https://www.tripadvisor.co.id/Attraction_Review-g7937729d7939797- 

Reviews-Patenggang_Lake-Ciwidey_West_Java_Java.html   

Wisata-ciwidey.com. (tanpa tahun). Situ Patenggang Ciwidey harga - terbaru dan 

terbaik 2025.   

   


	d972ee0cc783d83afe33f8c778726a7a70e852848f11441f9eae3d55c6b23643.pdf
	82f68b9640ed6118865a3c0635d938303a82be950ecee72de5bd4aab661aa226.pdf
	d972ee0cc783d83afe33f8c778726a7a70e852848f11441f9eae3d55c6b23643.pdf

