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ABSTRAK

Pameran merupakan medium strategis dalam komunikasi brand, di mana
desain booth berperan penting dalam menarik perhatian dan menciptakan
pengalaman pengunjung. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan
menganalisis elemen desain booth yang berkontribusi sebagai daya tarik utama di
pameran ARCH:ID 2025. Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan
metode observasi partisipatif terhadap 50 booth peserta pameran serta wawancara
mendalam dengan penyelenggara, exhibitor, dan kontraktor booth. Analisis
difokuskan pada empat indikator utama desain visual, yaitu warna (color), bentuk
(shape), dekorasi permukaan (surface decoration), dan tata letak (layout). Temuan
menunjukkan bahwa kombinasi elemen desain yang selaras dengan identitas brand,
penciptaan atmosfer yang imersif, serta penempatan elemen visual yang strategis
secara signifikan meningkatkan ketertarikan dan interaksi pengunjung. Desain
booth yang tidak hanya mengutamakan estetika, tetapi juga memperhatikan fungsi
dan kenyamanan ruang, terbukti lebih berhasil dalam menciptakan pengalaman
yang membekas bagi audiens. Penelitian ini memberikan rekomendasi praktis bagi
exhibitor dan penyelenggara untuk merancang booth yang tidak hanya menarik
secara visual, tetapi juga efektif dalam menyampaikan pesan merek serta
membangun koneksi emosional dengan pengunjung.

Kata kunci: desain booth, pameran, daya tarik visual, ARCH:ID, pengalaman
pengunjung
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ABSTRACT

Exhibitions serve as a strategic medium for brand communication, where
booth design plays a crucial role in attracting attention and shaping visitor
experiences. This study aims to identify and analyze the visual design elements that
contribute most significantly to visitor attraction at the ARCH:ID 2025 exhibition.
A qualitative approach was employed, combining participatory observation of 50
exhibition booths with in-depth interviews involving the organizer, exhibitors, and
booth contractors. The analysis focused on four key visual design indicators: color,
shape, surface decoration, and layout. Findings indicate that a well-balanced
combination of design elements aligned with brand identity, the creation of
immersive atmospheres, and the strategic placement of visual components
significantly enhance visitor engagement. Booth designs that integrate aesthetics
with spatial function and comfort were found to be more effective in creating a
memorable visitor experience. This research offers practical recommendations for
exhibitors and organizers to design booths that are not only visually appealing but
also effective in delivering brand messages and fostering emotional connections
with visitors.

Keywords: booth design, exhibition, visual attraction, ARCH:ID, visitor experience
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