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EXECUTIVE SUMMARY 

 

AnD.Production didirikan tahun 2025 dan bertempat di Jakarta, Indonesia. 

Merupakan perusahaan supplier event yang berfokus pada penyediaan jasa sewa 

peralatan furniture event dengan slogan SUPREME EVENT FURNITURE 

SUPPLIER sebagai identitas dimana AnD.Production akan menjadi yang terbaik 

dari yang terbaik dan berada di puncak tertinggi dalam bidang supplier event, sesuai 

dengan visi dan misi AnD.Production yaitu :  

1. Visi 

Memberikan layanan dan produk dengan kualitas terbaik di industri event 

sesuai dengan slogan SUPREME EVENT FURNITURE SUPPLIER. 

2. Misi 

a. Menyediakan layanan jasa persewaan furniture event yang cekatan 

dan solutif. 

b. Terus meningkatkan kualitas barang yang disediakan guna 

memaksimalkan user experience. 

c. Mengutamakan detail pengerjaan dalam setiap proyek yang 

dilaksanakan. 

d. Memperkuat kompetensi sumber daya manusia yang terampil, 

komunikatif, dan bermotivasi tinggi. 
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Guna mendukung visi dan misi tersebut, AnD.Production memiliki jasa 

unggulan yang disebut dengan controlling. Controlling hadir sebagai jasa unggulan 

dari AnD.Production yang akan memberikan sensasi kemudahan tingkat 

SUPREME dalam penggunaan jasa supplier event bersama AnD.Production, 

dengan adanya penanggung jawab lapangan yang memantau serta mengarahkan tim 

AnD.Production dalam pengiriman, pemasangan, hingga pembongkaran peralatan 

dalam penyelenggaraan event anda. Tidak hanya itu, demi meningkatkan 

pengalaman anda bersama AnD.Production ke tingkat SUPER SUPREME, 

AnD.Production memastikan produk yang anda gunakan berada dalam tingkatkan 

kualitas SUPER SUPREME, dengan memilih pemasok produk AnD.Production 

dengan bahan produksi serta harga terbaik, sehingga selain dapat memberikan 

produk tingkat SUPREME, AnD.Production juga dapat memberikan penawaran 

harga terbaik bagi anda. Buktikan dan rasakan pengalaman tingkat SUPREME 

bersama AnD.Production sebagai supplier event anda. 
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