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“Attā hi attano nātho, 

ko hi nātho paro siyā? 

Attanā hi sudantena, 

nāthaṃ labhati dullabhaṃ.” 

 

“Diri sendirilah pelindung bagi diri sendiri; siapa lagi yang 

dapat menjadi pelindung?  

Dengan diri yang dijinakkan dengan baik, seseorang 

mendapatkan pelindung yang sulit ditemukan.” 
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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama Perusahaan​ : Gili Blue Crystal 

Tempat                        ​ : Dermaga Tawun, Jl. Raya Sekotong, Sekotong Barat, 

Kec. Sekotong, Kabupaten Lombok Barat, Nusa Tenggara 

Barat 83365 

Logo Perusahaan​ : 

 

 

Gili Blue Crystal adalah perusahaan transportasi wisata bahari yang 

menghadirkan pengalaman hopping island eksklusif dan ramah lingkungan di 

kawasan Secret Gilis, Sekotong Barat, Lombok. Menggunakan perahu 100% 

transparan berbahan polikarbonat dan mesin elektrik tanpa emisi, Gili Blue 

Crystal menjadi pelopor konsep fully transparent glass-bottom electric boat 

pertama di Indonesia. 

Didorong oleh pertumbuhan signifikan jumlah wisatawan ke Lombok dan 

meningkatnya kesadaran global terhadap pariwisata berkelanjutan, perusahaan 

dibangun dengan visi menghadirkan inovasi pengalaman wisata dan tanggung 

jawab lingkungan. Produk utama meliputi Secret Islands Public Boat Trip dan 

Private Hopping Island Trip, keduanya termasuk perlengkapan snorkeling, 

pemandu profesional, dan dokumentasi digital. 

Perusahaan membidik wisatawan nusantara dan mancanegara berusia 17–40 

tahun dengan status sosial menengah ke atas yang mencari destinasi eksklusif, 

tenang, dan sadar dampak wisata terhadap lingkungan. Dengan dukungan data 

pasar dan hasil survei, positioning Gili Blue Crystal menekankan diferensiasi 

produk berbasis teknologi ramah lingkungan, layanan premium, dan destinasi 

low-impact tourism. 
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Gili Blue Crystal memiliki sumber pendanaan yang terbagi menjadi 60% 

modal pemilik dan 40% pinjaman bank. Strategi pertumbuhan fokus pada 

pemanfaatan pemasaran digital, kemitraan B2B dengan hotel dan agen perjalanan, 

serta ekspansi berbasis permintaan musiman dan feedback pelanggan. Dukungan 

pemerintah terhadap Destinasi Pariwisata Prioritas Mandalika dan kecamatan 

Sekotong Barat memperkuat prospek bisnis ini ke depan. 

Dengan pendekatan berbasis inovasi, tanggung jawab lingkungan, dan 

pemberdayaan masyarakat lokal, Gili Blue Crystal tidak hanya menawarkan 

perjalanan wisata, melainkan juga pengalaman visioner menuju masa depan 

pariwisata laut Indonesia yang lebih hijau dan berkelas dunia. 

xvii 



 

EXECUTIVE SUMMARY 

 

Company Name​  : Gili Blue Crystal 

Address                       ​ : Dermaga Tawun, Jl. Raya Sekotong, Sekotong Barat, 

Kec. Sekotong, Kabupaten Lombok Barat, Nusa Tenggara 

Barat 83365 

Company Logo​ : 

 

 

Gili Blue Crystal is a marine tourism transportation company offering 

exclusive and eco-friendly island-hopping experiences in the Secret Gilis area of 

West Sekotong, Lombok. Utilizing 100% transparent polycarbonate boats powered 

by zero-emission electric outboard engines, Gili Blue Crystal pioneers the first 

fully transparent glass-bottom electric boat concept in Indonesia. 

Driven by the significant growth of tourist arrivals to Lombok and the rising 

global awareness of sustainable tourism, the company was established with a 

vision to deliver innovative travel experiences while maintaining environmental 

responsibility. Its core offerings include the Secret Islands Public Boat Trip and 

the Private Hopping Island Trip, both featuring snorkeling equipment, certified 

guides, and complimentary digital documentation. 

The company targets both domestic and international travelers aged 17–40 

from the middle to upper socioeconomic segments who seek exclusive, serene 

destinations and are mindful of tourism’s environmental impact. Backed by 

comprehensive market research and surveys, Gili Blue Crystal positions itself 

through product differentiation based on eco-friendly technology, premium 

service, and low-impact tourism destinations. 
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Gili Blue Crystal’s funding structure consists of 60% owner’s equity and 40% 

bank financing. Growth strategies center around digital marketing, B2B 

partnerships with hotels and travel agencies, and agile service expansion based 

on seasonal demand and customer feedback. Government support for Mandalika 

Priority Tourism Destination and the Sekotong Barat district further strengthens 

the business outlook. 

With a foundation rooted in innovation, environmental stewardship, and 

community empowerment, Gili Blue Crystal offers not just a travel service, but a 

visionary experience shaping the future of marine tourism in Indonesia—greener, 

smarter, and world-class. 
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