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Executive Summary 

 

 

 

 

 

 

Nama : Dimsumyu 

Bidang Usaha : UMKM Street Food 

Moto : Dimana Setiap Gigitan Bercerita! 

Jenis Produk : Makanan cepat saji 

Nilai penjualan per 

Tahun 

: > 100.000.000 / tahun 

Prospek  : Ekspansi, Penambahan Menu, Peningkatan 

Visibilitas Online 

Kebutuhan Dana : Additional Investment 

Rencana Penggunaan  : Penambahan Unit Food Truck  

Jangka Pengembalian : 3 (tiga) tahun   
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