PENGEMBANGAN USAHA KULINER
DIMSUMYU

PROYEK AKHIR

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat
Dalam menempuh studi pada
Program Diploma IV

Disusun Oleh :

DAFFARIZA HAFIYAN
2020309031

PROGRAM STUDI PENGELOLAAN PERHOTELAN
POLITEKNIK PARIWISATA
NHI BANDUNG
2024



Lembar Pengesahan

LEMBAR PENGESAHAN

JUDUL TUGAS AKHIR /PROYEK AKHIR

PENGEMBANGAN USAHA KULINER DIMSUMYU

NAMA : Daffariza Hafiyan
NIM : 2020309031
JURUSAN : Hospitaliti

PROGRAM STUDI  : Pengelolaan Perhotelan

Pembimbing Utama, @:ﬁ? @Imj

Dr. Sukmadi, SE., MM. Edwin Adriansyah, SST.Par., MM.Par,
NIP. 19700810 200605 1 001. NIP. 19760109 200912 1 002.
Bandung, 20 November 2024
Mengetahui,

asi Akademik Kemahasiswaan dan Kerjasama,

NIP. 19710316 199603 2001



Lembar Pengesahan

LEMBAR PENGESAHAN

JUDUL TUGAS AKHIR

PENGEMBANGAN USAHA KULINER DIMSUMYU

NAMA
NIM

JURUSAN
PROGRAM STUDI

Pembimbing Utama,

[ —

Dr. Sukmadi. SE., MM
NIP. 19700810 200605 1 001.

Penguji I,

M L r.. MM
NIP. 19761226 201101 2 003

: Daffariza Hafiyan

: 2020309031

: Hospitaliti

: Pengelolaan Perhotelan

Pembimbing Fem:i?mﬂingr

iy

Edwin Adriansyah, SST.Par.. MM Par,
NIP.19760100 200912 1 002

Penguji II,
e

NIP. 19850425 201101 1 005

Bandung, 26 November 2024

Mengetahui,

Kepala Bagian Administrasi Akadem ik

Kemahasiswaan Dan Kefjasama

U

&

| Gust Made Kerti I BA.{M .Par., CHE.

Menyebujui,

» Uirekeor Politeknik Paniwisata NHI Bandung
¥ .,'-

“r

-'D_E-_An{-uari Masatip., MM.Par.



MOTO

EERWE AP

”Maka, sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan”



Persembahan

Proyek Akhir ini saya persembahkan kepada orang tua saya yang sudah
mendukung dan mendoakan selama penulis menjalani perkuliahan, kepada teman-
teman kos penulis yang menemani penulis selama masa perkuliahan , dan kepada

orang orang terdekat penulis.



Pernyataan Mahasisswa

PERNYATAAN MAHASISWA

ng bertanda tangan di bawah ini, saya :

ima : Daffariza Hafiyan
mpat/Tanggal Lahir : Jakarta, 17 Juni 2002

M : 2020309031

ogram Studi : Pengelolaan Perhotelan
rusan : Hospitaliti

‘ngan ini saya menyatakan bahwa:

Tugas Akhir/Proyek Akhir yang berjudul:

“PENGEMBANGAN USAHA KULINER DIMSUMYU”

ini adalah merupakan hasil karya dan hasil penelitian saya sendiri, bukan merupakan hasil
penjiplakan, pengutipan, penyusunan oleh orang atau pihak lain atau cara-cara lain yang tidak
sesuai dengan ketentuan akademik yang berlaku di Politeknik Pariwisata NHI Bandung dan etika
yang berlaku dalam masyarakat keilmuan kecuali arahan dari Tim Pembimbing.

Dalam Tugas Akhir/Proyek Akhir ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis atau
dipublikasikan orang atau pihak lain kecuali secara tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai
acuan dalam naskah dengan disebutkan sumber, nama pengarang dan dicantumkan dalam
daftar pustaka.

Surat Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, apabila dalam naskah Tugas Akhir/Proyek
Akhir ini ditemukan adanya pelanggaran atas apa yang saya nyatakan di atas, atau pelanggaran
atas etika keilmuan, dan/atau ada klaim terhadap keaslian naskah ini, maka saya bersedia
menerima sanksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh karena karya tulis ini
dan sanksi lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di Politeknik PariwisataNHI Bandung ini
serta peraturan-peraturan terkait lainnya.

Demikian Surat Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk dapat dipergunakan
sebagaimana mestinya.

Bandung, 30 Desember 2024
Yang membuat pernyataan,

" METE
RAI

l TEMPEL

MX142467679

Daffariza Hafiyan

Freave

SAPULUS L Ry



Executive Summary

Dimana Setiap Gigitan Bercerita!

Nama

Bidang Usaha

Moto

Jenis Produk

Nilai penjualan per
Tahun

Prospek

Kebutuhan Dana
Rencana Penggunaan
Jangka Pengembalian

Dimsumyu

UMKM Street Food

Dimana Setiap Gigitan Bercerita!
Makanan cepat saji
>100.000.000 / tahun

Ekspansi, Penambahan  Menu,
Visibilitas Online

Additional Investment

Penambahan Unit Food Truck

3 (tiga) tahun

Peningkatan
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