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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama Perusahaan : Wander Taste 

Tempat                         : Bandung, Jawa Barat, Indonesia. 

Logo Perusahaan : 

 

 

Wander Taste merupakan perusahaan tour operator yang bergerak di bidang 

penyediaan paket wisata open trip walking tour culinary di Bandung. Produk wisata 

yang dirancang untuk memberikan pengalaman berbeda kepada wisatawan dengan 

mengunjungi tempat-tempat makan legendaris maupun tersembunyi yang memiliki 

cita rasa otentik dan cerita sejarah yang menarik. Wander Taste tidak hanya berfokus 

pada kegiatan mencicipi makanan, tetapi juga menghadirkan pengalaman hands-on 

seperti melihat proses memasak secara langsung serta mendengarkan kisah dari pelaku 

kuliner, sehingga menciptakan kedekatan emosional antara peserta dengan setiap 

destinasi kuliner yang dikunjungi. 

Nilai yang diusung oleh Wander Taste mencakup keunikan lokal, keberlanjutan, 

serta keterlibatan langsung. Konsep walking tour yang digunakan turut mendukung 
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prinsip pariwisata ramah lingkungan, dengan mendorong wisatawan untuk menjelajahi 

kota secara perlahan dan lebih mendalam.  

Segmen pasar yang ditargetkan adalah wisatawan domestik usia 20–35 tahun 

dari kalangan Gen Z dan Milenial, khususnya yang aktif di media sosial, menyukai 

pengalaman lokal dan unik, serta berasal dari wilayah urban seperti Jabodetabek, 

Bandung, dan kota besar lainnya. Untuk menjangkau target pasar ini, strategi 

pemasaran dilakukan melalui platform digital seperti Instagram, TikTok, serta 

kolaborasi dengan food influencer dan komunitas lokal.
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