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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama : Roti Goreng Pocin 

Lokasi : Jalan Stasiun Pondok Cina, Kecamatan Beji, Kota Depok 

Logo : 

 

 

“Roti Goreng Pocin” merupakan sebuah bisnis Street Food yang dijalankan 

penulis dimana bisnis tersebut menggunakan Booth Container sebagai tempat 

melakukan operasional bisnis. Menu makanan yang ditawarkan berupa sebuah 

olahan roti tawar yang di goreng dan di bentuk menyerupai pocket yang kemudian 

diisi dengan varian toping dan saus di dalamnya.  
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