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EXECUTIVE SUMMARY

Nama : “oadlie”

Lokasi : JI. Villa Duta no 19, Ciwaruga, Parongpong, Kabupaten Bandung
Barat

Tema : Bisnis Plan

Logo :

grdls,

start with oat

Penjelasan Singkat :

“oadlie” merupakan bisnis yang bergerak di bidang minuman. Menjual
produk yang mengandung susu oat pada tiap varian menunya dengan menggunakan
metode clarified. Tujuan dari bisnis ini untuk membantu masyarakat memulai hidup
sehat dengan cara mengenalkan salah satu produk yang terkenal sehat dikonsumsi
dalam bentuk minuman kekinian. Nama “oadlie” merupakan nama bisnis yang
diberi penulis yang terinspirasi dari 2 unsur yaitu nama panggilan penulis yaitu
“odi” dan kata “oat”. Harapan besar bisnis “oadlie” dapat membantu masyarakat

yang mempunyai kendala dalam menerapkan hidup sehat.
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