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EXECUTIVE SUMMARY

Vivre en Fleur merupakan sebuah usaha florist yang berlokasi di kawasan
strategis Dipatiukur, Bandung, dengan konsep modern dan inovatif. Nama “Vivre
en Fleur” diambil dari Bahasa Prancis yang berarti “hidup berbunga”,
mencerminkan filosofi bisnis untuk membawa kebahagiaan, keindahan, dan
kedamaian melalui rangkaian bunga. Bisnis ini menawarkan beragam produk dan

jasa, antara lain:

Bouquet Flower

Centre Piece

- Artificial Flower
- DIY Flower Kit
- Grow Your Own Flower Kit

- Pelatihan Merangkai Bunga

Segmentasi pasar ditargetkan untuk usia 18-40 tahun dengan latar belakang
pelajar, mahasiswa, hingga professional. Lokasi usaha yang dekat dengn kampus
dan pusat kuliner menjadi keunggulan strategis dalam menjaring konsumen.

Strategi pemasaran dilakukan melalui platform digital seperti Instagram, TikTok,

Xi



dan Whatsapp, untuk menjangkau konsumen secara luas dan efisien. Branding yang
kuat diwujudkan melalui logo dan desain visual yang elegan dan minimalis, serta

pelayanan yang berfokus pada personalisasi produk.

Bentuk usaha ini adalah CV, yang memberikan fleksibilitas menajemen dan
peluang pendanaan melalui sekutu pasif. Aspek legalitas telah direncanakan dengan
lengkap. Dari segi keuangan, proyeksi penjualan selama lima tahun menunjukkan
pertumbuhan yang signifikan, dengan total pendapatan mencapai lebih dari Rp.
900.000.000 di tahun ke lima. BEP diperkirakan dapat dicapai dalam waktu relative

singkat karena strategi efisiensi operasional, harga yang kompetitif, dan minat pasar
yang tinggi.

Dengan visi menjadi florist yang mengoptimalkan personalisasi dan
kepuasan pelanggan, serta misi untuk menghadirkan layanan bermakna dan

inovatif, Vivre en Fleur siap menjadi pilihan utama masyarakat Bandung dalam

menyampaikan perasaan melalui keindahan bunga.
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