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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 

 

 

 

 

Narajiwa Berkendara, Berkemah, Bersama merupakan layanan penyewaan 

campervan yang hadir sebagai solusi inovatif untuk mengatasi keterbatasan 

akomodasi dan transportasi di wilayah Kabupaten Bandung. Berlokasi di 

Margahayu, Kabupaten Bandung, Narajiwa menawarkan pengalaman menginap 

yang praktis dan fleksibel melalui konsep campervan yang menggabungkan 

kenyamanan tempat menginap dengan kemudahan transportasi. 

Narajiwa menyediakan tiga tipe campervan yang dapat disewa dengan 

fasilitas yang disesuaikan dengan kebutuhan pelanggan, mulai dari bed, mini 

pantry, GPS tracker, guest supplies, dan lain-lain. Dengan layanan ini, wisatawan 

dapat menikmati perjalanan liburan tanpa harus khawatir mencari tempat untuk 

menginap atau moda transportasi terpisah, menjadikannya pilihan ideal untuk 

mengeksplorasi keindahan Kabupaten Bandung secara lebih bebas dan efisien.  
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Nama “Narajiwa” berasal dari gabungan kata dalam Bahasa Sanskerta, yaitu 

“Nara” yang berarti manusia dan “Jiwa” yang berarti semangat hidup. Nama ini 

mencerminkan filosofi kebebasan dalam menjelajahi alam dan menjalani hidup 

dengan penuh makna. Dengan visi “Menjadi penyedia akomodasi berjalan yang 

memberikan kenyamanan maksimal serta menciptakan pengalaman dan kenangan 

berharga di setiap perjalanan”, Narajiwa berkomitmen untuk menghadirkan solusi 

akomodasi modern yang menyatukan kenyamanan, mobilitas, dan petualangan 

dalam satu paket layanan. 

              Bentuk badan usaha yang diterapkan pada Narajiwa adalah 

Commanditaire Vennootschap (CV). Pemilihan badan usaha ini didasarkan pada 

pertimbangan fleksibilitas dalam pengelolaan, proses pendirian, serta struktur 

pembagian peran yang memungkinkan adanya sekutu aktif sebagai pengelola usaha 

dan sekutu pasif sebagai penyedia modal. Dengan bentuk usaha CV, Narajiwa 

diharapkan dapat berkembang dan menjalin kerja sama yang sehat antara para 

pendiri. 
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