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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Someah Eco Laundry merupakan perusahaan jasa di bidang layanan binatu 

atau laundry yang menyediakan layanan pencucian pakaian dan antar jemput 

pakaian pelanggan dengan menggunakan konsep eco friendly atau ramah 

lingkungan.  Perusahaan ini dapat memberikan layanan yang memudahkan 

pelanggan dalam mencuci pakaian sekaligus mengurangi dampak negatif limbah 

cair bagi lingkungan sekitar. 

Nama Someah Eco Laundry ini diambil dari bahasa Sunda dan Inggris. 

Someah yang memiliki arti “ramah”, Eco yang diambil dari kata “Ecology” yang 

berarti ramah lingkungan dan Laundry yang berarti binatu atau layanan pencucian 

linen atau pakaian. Someah Eco Laundry memiliki makna bahwa perusahaan ini 

bergerak di bidang pencucian pakaian yang ramah kepada pelanggan dan juga 

ramah terhadap lingkungan. 

Adapun makna dari logo Someah Eco Laundry sendiri, yaitu mesin cuci 

sebagai simbol utama yang menunjukkan usaha ini fokus di bidang laundry, daun 

dan warna hijau yang memiliki makna bahwa perusahaan ini memiliki komitmen 

terhadap praktik ramah lingkungan, hanger yang memiliki makna bahwa layanan 
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pencucian ini memberikan hasil yang bersih dan rapi, sera titik-titik hijau dan 

bintang yang menambah kesan segar dan bersih pada hasil laundry. 

Someah Eco Laundry ini akan beroperasi di Kecamatan Batujajar, 

Kabupaten Bandung Barat dimana lokasi tersebut dekat dengan beberapa pabrik 

industri, kawasan militer, dan dilintasi oleh Sungai Citarum yang menjadi sumber 

kehidupan bagi masyarakat sekitar. Bisnis ini tepatnya akan berlokasi di Jl. Raya 

Batujajar No. 239 Kecamatan Batujajar. 

Sesuai dengan nama dan konsep yang dimiliki, bisnis ini menggunakan 

bahan pembersih yang mengandung bahan-bahan alami yang aman bagi lingkungan 

sekitar. Selain itu, kemasan yang digunakan merupakan kemasan yang berupa tas 

dan terbuat dari kain sehingga dapat dipakai berulang kali dan dapat mengurangi 

limbah plastik. 
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