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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Petto Park adalah destinasi rekreasi inovatif untuk hewan peliharaan di Kota Bandung 

yang menawarkan pengalaman interaktif antara pemilik (pawrent) dan hewan peliharaan 

(anjing dan kucing) dalam satu tempat. Berlokasi di pusat perbelanjaan ternama Paris Van Java, 

Petto Park hadir menjawab kebutuhan akan ruang aman, nyaman, dan menyenangkan bagi 

pecinta hewan yang ingin menikmati waktu berkualitas bersama peliharaan mereka. Konsep 

bisnis ini berakar dari tren global pet humanization dan meningkatnya permintaan terhadap 

layanan pet tourism pasca-pandemi. 

Petto Park beroperasi di bawah badan usaha CV.Pawfect Ventures, sebuah persekutuan 

komanditer yang memungkinkan struktur manajemen yang fleksibel sekaligus profesional. CV 

ini akan menangani operasional dan pengembangan bisnis secara menyeluruh, termasuk 

legalitas seperti NIB, TDUP, dan Sertifikat Usaha Pariwisata. 

Petto Park menawarkan 12 layanan unggulan, yang dirancang untuk memperkuat 

ikatan antara pemilik dan hewan peliharaan dalam suasana yang aman, nyaman, dan 

menyenangkan. Salah satu fitur utama adalah area bermain yang dirancang secara terpisah 

untuk anjing besar, anjing kecil, dan kucing, guna menjamin keamanan dan kenyamanan setiap 

hewan. 

Target pasar utama Petto Park adalah pawrent atau pemilik hewan peliharaan, 

komunitas hewan peliharaan, dan non-pemilik hewan peliharaan, usia 17-34 tahun, terutama 

kalangan menengah ke atas, dari Gen Z dan millennial, serta usia lainnya yang menjadi cakupan 

pengembangan pasar Petto Park. Berdasarkan analisis targeting, Serviceable Available Market 

(SAM) yang ditargetkan di Kota Bandung mencapai sekitar 382.192, dengan proyeksi 

pendapatan maksimal sebesar Rp 38.240.400.000. 



 

xix 
 

Dalam lanskap kompetitif, Petto Park bersaing dengan 3 kompetitor utama di Bandung: 

dua dog park dan satu taman hewan peliharaan publik. Namun, Petto Park menjadi satu-

satunya yang menyediakan fasilitas bermain untuk kucing dan layanan komunitas terintegrasi, 

memberikan keunggulan diferensiasi yang kuat. 

Secara keuangan, Petto Park menunjukkan potensi yang kuat, dengan Break Even Point 

(BEP) sebesar Rp 2,9 miliar, tercapai di tahun pertama dan Discounted Payback Period 

tercapai dalam 3 tahun 11 bulan.  

Petto Park hadir sebagai wujud nyata dari visi menciptakan ruang rekreasi yang 

inklusif, aman, dan bermakna bagi pemilik dan hewan peliharaan mereka. Lebih dari sekadar 

tempat bermain, Petto Park menawarkan pengalaman emosional yang mendalam, layanan 

berkualitas tinggi, dan komunitas yang saling terhubung. Dengan fondasi riset yang kuat, 

potensi pasar yang menjanjikan, serta rencana keuangan yang solid, CV.Pawfect Venture 

optimis bahwa Petto Park akan menjadi pelopor dalam industri rekreasi hewan peliharaan di 

Indonesia. Saatnya menciptakan perubahan positif, dimulai dari satu langkah kecil, 

membangun kebahagiaan, satu pawrent dan satu pet dalam satu taman. 
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