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EXECUTIVE SUMMARY 

Rencana bisnis CV. Watersports Adventure berfokus pada pengembangan 

usaha rekreasi air di Situ Cileunca. Dijelaskan pula gambaran umum bisnis, 

termasuk visi, misi, dan nilai lingkungan yang diusung. Produk utama berupa 

aktivitas air ramah lingkungan seperti Stand-Up Paddleboard (SUP) dan kayaking, 

yang memiliki manfaat kesehatan dan berkelanjutan. Menguraikan daftar dan 

deskripsi detail produk dan jasa yang ditawarkan, termasuk keunggulan seperti 

ramah lingkungan dan peningkatan permintaan aktivitas outdoor. Dijelaskan pula 

penyajian, kemasan, serta analisa sumber daya dan proses pembuatan produk agar 

sesuai target pasar.  

Menampilkan hasil survei yang menunjukkan minat masyarakat, khususnya 

usia 19–30 tahun dari Bandung dan Jakarta, terhadap aktivitas Watersports 

Adventure. Ditekankan bahwa program ini inovatif dan ramah lingkungan, serta 

berpotensi menarik banyak pengunjung dengan tren wisata sehat dan luar ruangan 

yang meningkat. Bisnis ini memiliki kompetitor sejenis di sekitar Situ Cileunca, 

seperti rafting dan glamping sehingga diperlukan strategi pemasaran berbasis nilai 

tambah dan hubungan jangka panjang dengan pelanggan untuk mempertahankan 

posisi di pasar kompetitif. Menguraikan aspek legal usaha dan struktur manajemen, 

termasuk tugas dan tanggung jawab staf serta instruktur program aktivitas, guna 

memastikan pengelolaan yang profesional dan terorganisir.  
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