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EXECUTIVE SUMMARY 

CV. Kisah Nusantara Tour memperkenalkan "Tipang Tales", sebuah 

program wisata budaya imersif 3 hari 2 malam yang berlokasi di Desa Tipang, 

Humbang Hasundutan, Sumatera Utara. Desa Tipang, dengan luas 512,33 hektar 

dan populasi 2.156 jiwa, merupakan Geosite unik di kawasan Danau Toba yang 

mewarisi tradisi budaya yang tidak ditemukan di daerah lain di Kawasan Danau 

Toba.  

 

Program ini dirancang sebagai jawaban atas kesenjangan pasar yang 

teridentifikasi, yaitu minimnya pengalaman wisata budaya yang benar-benar 

otentik, mendalam, interaktif, serta kendala seperti aktivitas yang kurang menarik, 

harga yang tidak sepadan, dan fasilitas pendukung yang dirasa kurang memadai 

pada tur wisata budaya sebelumnya. Tipang Tales hadir sebagai solusi, menjamin 

pengalaman budaya imersif, nilai yang melampaui harga, serta fasilitas yang 

dikelola secara profesional. 
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Hasil riset (Market Needs Assessment dengan 543 responden dan Market 

Test dengan 352 responden) secara konsisten memvalidasi daya tarik program. 

Pasar menunjukkan minat sangat tinggi pada wisata budaya otentik dan interaktif 

(86.7% tertarik/sangat tertarik), dengan motivasi utama untuk mempelajari sejarah 

dan tradisi lokal (49.5%). Profil target pasar adalah Gen Z dan Milenial dari 

Sumatera Utara, yang aktif di media sosial (72.6% terpengaruh iklan media sosial) 

dan sangat antusias berbagi pengalaman (82.9% ingin memposting). Program 

Tipang Tales dengan durasi 3 hari 2 malam dan jumlah 20 peserta per trip dianggap 

ideal oleh hampir 99% responden, dan harga Rp1.000.000 per orang dinilai sangat 

sesuai dengan pengalaman yang diberikan (96.6% responden). Dengan estimasi 

biaya operasional sebesar Rp575.189, maka margin keuntungannya berada pada 

kisaran 42,5%, sementara mark-up terhadap biaya operasional sebesar 73,9%. 

Keunggulan Tipang Tales terletak pada keautentikan dan kedalaman 

pengalaman yang difasilitasi oleh interaksi langsung dengan komunitas lokal di 

homestay tradisional, fokus pada warisan Bona Pasogit Desa Tipang, serta nilai 

edukasi yang tinggi. Kades Tipang mengonfirmasi bahwa belum ada penyelenggara 

wisata budaya maupun biro perjalanan yang bekerja sama secara formal dengan 

desa ini, menegaskan posisi Tipang Tales sebagai pelopor. Model operasional 

didukung oleh tim internal profesional dan kemitraan kuat dengan mitra lokal 

(Penyedia Homestay, Pengrajin, Seniman, Juru Masak, Raja Bius/Tetua Desa, dll.) 

yang kesiapannya telah dikonfirmasi. SOP desa yang mengutamakan Keramahan, 

Kebersihan, dan Ketertiban juga mendukung kualitas pengalaman 
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Untuk memulai operasional, Tipang Tales membutuhkan total investasi 

awal diperkirakan sebesar Rp 398.035.780, yang mencakup investasi berwujud 

(Rp133.148.320), investasi tidak berwujud (Rp243.550.000), dan modal kerja satu 

bulan (Rp21.337.460). Proyeksi waktu balik modal (payback period) yaitu 3 tahun 

3 bulan.
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