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EXECUTIVE SUMMARY

Alive Tale “Every Light Tells a Story” adalah usaha bisnis yang berfokus
pada wisata hiburan berbasis pertunjukan teater outdoor yang mengangkat cerita
legenda budaya Jawa Barat berlokasi di Dago Pakar dengan pemandangan city
light.

=
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ALIVE TALE

EVERY LIGHT TELLS A STORY

Logo Alive Tale menampilkan elemen topeng teatrikal, yang
merepresentasikan transformasi aktor menjadi karakter dalam pementasan. Tagline
“Every Light Tells a Story” menggambarkan pentingnya peran pencahayaan dalam
membangun suasana emosional, khususnya saat sunset dan di dukung oleh lighting.

Minat generasi muda terhadap warisan budaya lokal menurun karena
pengaruh budaya asing yang didorong oleh aksesibilitas konten digital (Sudargini
et al., 2020; Geotimes, 2024). Modernisasi, meskipun membawa kemajuan
teknologi, juga mengancam eksistensi budaya tradisional. Hasil survei IDN
Research Institute 2025 terhadap 1.500 responden di 12 kota besar, menunjukkan
bahwa 59,11% masyarakat memiliki ketertarikan terhadap pertunjukan seni. Survei
tambahan terhadap 309 responden juga menunjukkan bahwa 78% tertarik dengan
pertunjukan teater budaya, 82% menginginkan bentuk wisata yang edukatif
sekaligus menghibur, dan 76% menyukai kombinasi antara teater, tari tradisional,
serta suasana alam terbuka.

Bisnis ini dirancang untuk menarik perhatian generasi muda, khususnya
Gen Z dan Milenial, dengan mengintegrasikan cerita budaya, teknologi visual
modern, dan keindahan alam sebagai latar pertunjukan.

Investasi awal Rp1.742.500.000 di danai dari 60% owner equity dan 40% bank
loan. Proyeksi keuangan, menunjukkan pendapatan tahunan diperkirakan
meningkat dari Rp2.123.896.123 pada tahun pertama menjadi Rp2.842.291.849
pada tahun kelima. Analisis kelayakan menunjukkan NPV  sebesar
Rp1.879.228.853, IRR 44,56%, dan DPP selama 2 tahun 4,9 bulan. Nilai BEP
sebesar Rp1.626.107.400 tercapai pada tahun pertama, yang menegaskan kelayakan
finansial proyek ini.
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