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EXECUTIVE SUMMARY 

Perkembangan dunia seni, diikuti frekuensi belanja yang tinggi di 

Indonesia, khususnya bagi gen z dan milenial menyebabkan alasan EO 

mulai berkiprah pada industri pop-up creative dan art market. Event pasar 

seni ini menjadi platform bagi seniman lokal, komunitas, dan UMKM 

untuk memamerkan karya, serta pengunjung untuk membeli karya seni dan 

mendalami dunia seni.  

Inisiasi perencanaan bisnis EO Copacco Creative hadir untuk 

menjawab permintaan pasar, dimana rancangan bisnis juga mencakup 

beberapa layanan jasa yang ditawarkan kepada klien dengan spesialisasi 

event yang kreatif dan artsy dan mengutamakan service excellence. 

Sebelum mendirikan bisnis EO dengan spesialisasi pop-up creative 

dan art market organizer, penulis melakukan uji coba produk dan pasar 

event dengan nama Tomo Land yang didalamnya juga terdapat berbagai 

program sub-event seperti pameran seni dalam Tomoseum, festival seni 

(film) dalam Cinema Tomo, aktivasi brand melalui penyediaan booth 

retail, hingga workshop yang kemudian menjadi sub-layanan yang 

ditawarkan Copacco Creative. 

Peluang pada pangsa pasar pop-up creative dan art market yang 

besar terbukti melalui kesuksesan event pertama ini berupa penjualan 

hingga lebih dari 100 booth, perputaran uang hingga lebih dari 200 juta 

rupiah, dan visitor lebih dari 5000 yang diberlakukan entry fees. 

Dalam analisis kelayakan bisnis, penulis menggunakan metode 

SWOT Analysis dan Investment Analysis pada perencanaan keuangan 5 

tahun operasi, dengan kesimpulan perusahaan layak dijalankan melalui 

analisis aspek sebagai berikut :  

1.​ Surplus = Rp365,296,198,- (149.36% dari investasi awal) 

2.​  NPV (Net Present Value) = Rp402,323,807,- (NPV > 0) 

Kesimpulan : Proyek secara finansial layak dijalankan. 

3.​ IRR (Internal Rate of Return) = IRR 26.51% (IRR > 11%) 

Kesimpulan : Investasi menarik karena proyek memberi return 

lebih tinggi dari rata-rata jenis investasi lain seperti obligasi. 

x 
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