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EXECUTIVE SUMMARY 

 

GAMBAR 1 

LOGO KITSUKI ENTERTAINMENT 

  

Sumber: Website Resmi Kitsuki Entertainment (2025) 

 

GAMBAR 2 

LOGO PT KREATOR MOMEN GEMBIRA 

 

Sumber: Website Resmi Kitsuki Entertainment (2025) 

 

Kitsuki Entertainment merupakan sebuah perusahaan yang berfokus pada 

penyelenggaraan acara sebagai event organizer dengan spesialisasi pada budaya 

Jepang. Di bawah PT Kreator Momen Gembira, perusahaan ini menghadirkan layanan 

perencanaan dan pengelolaan acara MICE serta Special Event bertema Jepang, seperti 

festival, pameran, dan kompetisi. 
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Didirikan untuk menjawab meningkatnya minat terhadap budaya Jepang di 

Indonesia, Kitsuki Entertainment bertujuan menyelenggarakan event berkualitas, 

mengembangkan industri idol Jepang di Indonesia, serta menjadi mitra strategis bagi 

brand yang ingin menjangkau penggemar budaya Jepang. Target pasarnya mencakup 

perusahaan, mall, komunitas, event organizer, media, dan institusi pendidikan. 

Layanan utama Kitsuki Entertainment meliputi Event Planning & 

Management, Idol Management, Talent & Artist Booking, serta Consulting & Creative 

Services. Berlokasi di Bandung, perusahaan ini berupaya memperluas jangkauan ke 

Jakarta sebagai pasar utama. 

Identitas visual Kitsuki Entertainment mengusung warna merah dan putih, 

melambangkan kreativitas, profesionalisme, dan inovasi. Keunggulan kompetitifnya 

meliputi fokus pada budaya Jepang, tim profesional, jaringan luas, dan layanan 

terintegrasi. 

Kitsuki Entertainment telah secara resmi terdaftar sebagai badan hukum dan 

tercatat dalam database Direktorat Jenderal Administrasi Hukum Umum dengan 

Nomor: AHU-000538.AH.01.30.Tahun 2025. Selain itu, perusahaan ini juga memiliki 

Nomor Induk Berusaha (NIB) yaitu 3101250070477, dengan Klasifikasi Baku 

Lapangan Usaha Indonesia (KBLI) 82301 yang berkaitan dengan Jasa Penyelenggara 

Pertemuan, Perjalanan Insentif, Konferensi, dan Pameran (MICE), serta KBLI 82302 

yang mencakup Jasa Penyelenggara Event Khusus (Special Event). 

Dalam rencana ekspansi, Kitsuki Entertainment berambisi mengembangkan 

lebih banyak event eksklusif, membangun idol group yang lebih kompetitif, serta 

memperluas operasional ke kota-kota besar lain di Indonesia. Dengan visi menjadi 

pionir dalam seni penyelenggaraan acara bertema Jepang yang sukses dan berkesan 

bagi mitra maupun acara signature kami. Perusahaan ini berkomitmen menghadirkan 

pengalaman budaya Jepang yang autentik dan berkualitas. 
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