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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Amare Ristorante & Bar Italiano adalah restroan yang telah beroperasi di 

Kota Batam dengan menyajikan kuliner khas Italia secara autenti dengan 

mengusung konsep kuliner Italia otentik dalam suasana elegan dan modern. Dengan   

Lokasi yang strategis, berada di Pollux Meisterstadt, Ruko Pollux Habibie, Tering, 

Kec, Tlk Blk. C No.23 & 25, Kec. Batam Kota, Kepulauan Riau 29431. Seiring 

meningkatnya permintaan pasar akan kejelasan dan keamanan konsumsi, 

khususnya dari kalangan konsumen Muslim, Amare mengambil langkah strategis 

dengan mengembangkan sistem dua dapur terpisah: Halal Kitchen dan Regular 

Kitchen. Dengan strategi yang terukur, target pasar yang jelas, serta dukungan 

infrastruktur operasional yang adaptif, pengembangan dapur halal dan reguler ini 

akan meningkatkan daya saing Amare Ristorante & Bar Italiano di Batam. Tidak 

hanya memperluas segmen pasar, tetapi juga memperkuat brand sebagai pelopor 

restoran Italia yang inklusif
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