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ABSTRAK 

 

Desa Wisata Sangurejo, yang terletak di Kabupaten Sleman, Daerah 

Istimewa Yogyakarta, memiliki potensi besar dalam sektor pariwisata berbasis 

alam dan budaya. Potensi ini belum dimanfaatkan secara optimal akibat lemahnya 

kemampuan pemasaran digital secara profesional. Penelitian ini dilatarbelakangi 

oleh kebutuhan untuk mengembangkan pemasaran digital yang terintegrasi guna 

meningkatkan daya tarik dan kunjungan wisatawan ke Desa Wisata Sangurejo. 

Permasalahan utama dalam penelitian ini adalah belum maksimalnya 

pemanfaatan media sosial dan teknologi digital dalam promosi wisata, yang 

menyebabkan rendahnya visibilitas destinasi. Tujuan penelitian adalah untuk 

mengembangkan pemasaran digital yang efektif berdasarkan model AISAS 

(attraction, interest, search, action, dan share), serta mengidentifikasi bentuk 

konten dan pendekatan komunikasi yang relevan untuk meningkatkan interaksi 

dan partisipasi wisatawan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan participatory action research di 

mana peneliti ikut terlibat dalam prosesnya. Data dikumpulkan melalui 

wawancara mendalam, observasi lapangan, dan dokumentasi. Fokus penelitian 

tidak hanya pada aspek teknis pemasaran digital, tetapi juga pada pemberdayaan 

masyarakat lokal sebagai pelaku utama dalam proses promosi. 

Hasil penelitian yang diharapkan adalah tersusunnya model 

pengembangan pemasaran digital yang dapat diimplementasikan secara 

berkelanjutan. Selain itu, penelitian ini diharapkan dapat menciptakan konten 

interaktif berbasis kearifan lokal, serta membangun jejaring promosi melalui 

media sosial untuk memperkuat daya saing destinasi. 
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ABSTRACT 

 

 

Sangurejo Tourism Village, located in Sleman Regency, Special Region of 

Yogyakarta, has significant potential in the field of nature and culture-based 

tourism. However, this potential has not been optimally utilized due to the lack of 

professional digital marketing capabilities. This research is motivated by the need 

to develop integrated digital marketing to increase attractiveness and tourist visits. 

The main problem in this research is the underutilization of social media 

and digital technology in tourism promotion, resulting in low visibility of 

destinations at both local and national levels. The purpose of this research is to 

develop effective digital marketing based on the AISAS model (attraction, 

interest, search, action, and share), and to identify the form of content and 

communication approach that is relevant to increase interaction and participation 

of tourists. 

This research uses a participatory action research approach where the 

researcher participate in the research. Data is collected through in-depth 

interviews, field observations, and documentation. The focus of the research is not 

only on the technical aspects of digital marketing but also on empowering local 

communities as the main actors in the promotion process. 

The expected outcome of this research is the development of a digital 

marketing model that can be sustainably implemented by the management of 

Sangurejo Tourism Village. Additionally, this research is expected to increase the 

capacity of local human resources through training, create interactive content 

based on local wisdom, and build promotional networks through social media to 

strengthen the image and competitiveness of destinations. 
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