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EXECUTIVE SUMMARY 
 

Semakin terbatasnya ketersediaan sumber daya alam, peningkatan polusi serta 

perubahan fisik merupakan 3 (tiga) impak negatif yang paling mudah ditemui di lingkungan 

wisata (Sumber: United Nations Environment Programme (UNEP), 2011). Berbagai kerusakan 

lingkungan didukung dengan lahirnya generasi “green aware” akhirnya mengundang 

masyarakat Indonesia, termasuk wisatawan untuk beralih ke tren gaya hidup yang baru dengan 

meningkatkan kesadaran akan kelestarian lingkungan (Sumber: Enz, 2009; inventure.id, 2019). 

Oleh karena itu, dibutuhkan solusi sebagai titik temu untuk menciptakan lingkungan wisata 

yang bijak dengan melibatkan seluruh aktor, baik perusahaan, masyarakat, maupun 

pengunjung. 

Ecoventure Nusantara hadir dengan misi besar untuk mengembangkan potensi sumber 

daya alam Nusantara menjadi aktivitas rekreasi berbasis ekowisata dan petualangan yang 

menguntungkan bagi alam, perusahaan, masyarakat lokal, wisatawan, mitra kerja dan seluruh 

stakeholder yang terlibat dalam operasional perusahaan. Dengan memadukan konsep exploring 

(eksplorasi), earthing (membumi) dan relaxing (relaksasi), kami merancang program dengan 

manfaat jangka panjang bagi pengunjung. Jawa Barat dipilih sebagai lokasi pengembangan 

bisnis karena kompleksitas sumber daya alam nya. Dengan tetap mematuhi protokol kesehatan, 

Ecoventure Nusantara tengah bersiap menyambut para agen pelindung bumi. 

Investasi awal untuk membangun Ecoventure Nusantara diproyeksikan sebesar Rp 

277,095,097 untuk keperluan investasi aset fisik (tangible asset) maupun aset non-fisik 

(intangible asset). Dengan proyeksi arus kas bersih sebesar Rp 273,714,369 pada tahun 

pertama, Ecoventure Nusantara diproyeksikan mencapai payback period dalam waktu 1 tahun. 
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