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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 

 

 

 Rizki Catering merupakan usaha catering yang berdiri sejak 

2013 yang berlokasi di Jl. Sumbawa, Rt 03/01 No.30, Desa Pedurungan, 

Kecamatan Taman, Kabupaten Pemalang, Jawa Tengah, 52361. Rizki 

catering akan mengembangkan usahanya dengan memiliki layanan 

catering buffet sesuai dengan saran dari konsumen yang ingin menikmati 

makanan Rizki Catering di acara-acara tertentu dengan memilih 

makanan dan porsi yang sesuai dengan keinginannya. Dengan adanya 

pengembangan usaha berupa catering buffet,  tentu akan menambah 

beberapa varian menu baru yang tentunya menggunakan bahan yang 

berkualitas. 
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