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EXECUTIVE SUMMARY 

 Saturday’s Space merupakan sebuah usaha penyedia aktivitas pereda stress (stress 

relief) yang menyenangkan dan menenangkan yang berlokasi di Delipark Mall & Rivapark 

yang memiliki keunggulan dalam kemudahan akses karena berada di pusat Kota Medan serta 

mengusung konsep ruang terbuka hijau. Aktivitas yang disediakan oleh Saturday’s Space 

ditujukan kepada generasi dengan rentang usis 17-26 tahun dengan beberapa aktvitas yang 

ditawarkan yaitu Relax in cabin, story room, dan foodies dimana aktivitas-aktivitas ini akan 

memberikan pengalaman yang menenangkan dan menyenangkan bagi pengunjung yang hadir 

di Saturday’s Space. 

 Dalam menjalankan usahanya, target pasar dari Saturday’s Space yaitu generasi dengan 

umur 17-26 tahun di Kota Medan yang menyukai kegiatan relaksasi. Saturday’s Space juga 

akan bekerjsama dengan online travel agent guna memasarkan produk yang dimiliki oleh 

Saturday’s Space serta Saturday’s Space juga akan memanfaatkan media sosial dan website 

pribadi untuk memfasilitasi calon pelanggan dalam memesan tiket. 

 Untuk melakukan operasional bisnis di Saturday’s Space, Saturday’s Space 

membutuhkan pendanaan berupa modal sejumlah Rp 1.161.800.000 yang bersumber dari 

melakukan kerjasama dengan investor. Dana tersebut akan menjadi modal awal Saturday’s 

Space dan modal tersebut diproyeksikan akan kembali dalam waktu 2 tahun 7 bulan. 
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