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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Homey Kost adalah sebuah rumah kost yang berkonsep Homey, dimana penghuni 

yang tinggal di kost tersebut dimanjakan dengan fasilitas seperti berada di rumah seperti 

mini kitchen, living room , dan dining room. Dan yang membedakan Homey kost dengan 

rumah kost pada umumnya yaitu adanya Housekeeping Service yang di tawarkan pada 

rumah kost ini. Housekeeping Serviceyang disediakan antara lain make up room kamar 

penghuni kost yang meliputi pembersihan kamar tidur dan kamar mandi keseluruhan, daily 

cleaning (sweeping & mopping only), dan refill amenities kamar mandi seperti sabun dan 

shampoo. Homey kost ini terletak di daerah Paskal, Kota Bandung, yang merupakan pusat 

Kota Bandung. Melihat banyak nya jumlah penduduk migrasi yang datang ke KotaBandung 

untuk berkuliah, maka bisnis rumah kost merupakan salah satu bisnis yang berpotensi 

tinggi. Logo Homey kost adalah sebagai berikut : 

 

Perpaduan warna pastel pada logo Homey Kost melambangkan kenyamanan 

dengan memberi kesan adem pada warna nya. Simbol cahaya warna kuning melambangkan 

kebersihan yang meng artikan rumah kost tersebut akan selalu bersih, rapih, dan terawat 

dikarenakan adanya Housekeepinbg service yang menjaga rumah kost “Homey Kost” tetap 

terawat. Dibawah tulisan “Homey Kost”terdapat tagtline “Home For Everyone” yang meng 

artikan semua penghuni yang tinggal di kost tersebut akan merasa nyaman seperti berada 

di rumah. 
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