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EXECUTIVE SUMMARY

Homey Kost adalah sebuah rumah kost yang berkonsep Homey, dimana penghuni
yang tinggal di kost tersebut dimanjakan dengan fasilitas seperti berada di rumah seperti
mini Kitchen, living room , dan dining room. Dan yang membedakan Homey kost dengan
rumah kost pada umumnya yaitu adanya Housekeeping Service yang di tawarkan pada
rumah kost ini. Housekeeping Serviceyang disediakan antara lain make up room kamar
penghuni kost yang meliputi pembersihan kamar tidur dan kamar mandi keseluruhan, daily
cleaning (sweeping & mopping only), dan refill amenities kamar mandi seperti sabun dan
shampoo. Homey kost ini terletak di daerah Paskal, Kota Bandung, yang merupakan pusat
Kota Bandung. Melihat banyak nya jumlah penduduk migrasi yang datang ke KotaBandung
untuk berkuliah, maka bisnis rumah kost merupakan salah satu bisnis yang berpotensi

tinggi. Logo Homey kost adalah sebagai berikut :

HOMLY KOST

Perpaduan warna pastel pada logo Homey Kost melambangkan kenyamanan
dengan memberi kesan adem pada warna nya. Simbol cahaya warna kuning melambangkan
kebersihan yang meng artikan rumah kost tersebut akan selalu bersih, rapih, dan terawat
dikarenakan adanya Housekeepinbg service yang menjaga rumah kost “Homey Kost” tetap
terawat. Dibawah tulisan “Homey Kost terdapat tagtline “Home For Everyone” yang meng
artikan semua penghuni yang tinggal di kost tersebut akan merasa nyaman seperti berada

di rumah.

vii



12

DAFTAR PUSTAKA

Abdul Halim A, Hanafi MM. (2016). Edisi Kelima Analisis Laporan Keuangan.
Yogyakarta: UPP STIM YKPN
Bambang Riyanto. 2013. Dasar-Dasar Pembelanjaan Perusahaan. Edisi Keempat.
BPFE-Yogyakarta. Yogyakarta.
Carter dan Usry. 2005. Akuntansi Biaya edisi 13 buku 2. Jakarta: Salemba Empat.
Dessler, 2013, Manajemen Sumber Daya Manusia Human Reources, Jilid 2,
Prenhalindo, Jakarta.
Dicksee, L.R. (1980) Business Organization. Arno Press Reprint
Emmita Devi Hari Putri., 2016, Pengantar Akomodasi Restoran. Yogyakarta: Budi
Utama
Fahmi, Irham.2018. Pengantar Manajemen Keuangan. Bandung: Alfabeta
Galavan, R. (2014). Doing Business Strategy. Ireland: Nubooks. Generation. Jakarta:
Elex Media.

Ghifari, Muhammad Dr. Nanik Prihartanti, M.Si., Psi. (2017) Pengambilan Keputusan Mahasiswa
Dalam Memilih Indekos di Daerah Universitas Muhammadiyah Surakarta. Skripsi thesis,
Universitas Muhammadiyah Surakarta.

Harahap, Sofyan Syafri (2015). Analisis Kritis atas Laporan Keuangan. Jakarta: PT
Raja Grafindo Persada.

Kasali, Rhenald. (1998). Membidik Pasar Indonesia: Segmentasi, Targeting, dan
Positioning. Gramedia, Jakata.

Kotler, Philip & Gerry Armstrong, 2014: Principle of Marketing, 15th edition. New
Jersey: Pearson Pretice Hall

Kotler, Philip. 2005. Manajemen Pemasaran. Jilid 1 dan 2. Jakarta: PT Indeks
Kelompok Gramedia.

Morissan, M.A. 2012. Periklanan: Komunikasi Pemasaran. Jakarta. KENCANA

Munawir, (2014). Analisa Laporan Keuangan. Yogyakarta: Liberty



Neumeier, Maity (2014). The Dictionary of Brand by Marty Neumeier, published by
Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model

Robbins, Stephen P. and Mary Coulter. 2016. Manajemen, Jilid 1 Edisi 13, Alih
Bahasa: Bob Sabran Dan Devri Bardani P, Erlangga, Jakarta

Salvatore, Dominick. (2016). Ekonomi Manajerial dalam Perekonomian Global.Buku
1 Edisi Kelima. Jakarta: Salemba Empat.

Salvatore, Dominick. 2005. Ekonomi Manajerial Buku 2. Jakarta: Salemba Empat

Setzer Munavizt (2009). (cited 2015 March 4th), available from: URL

http://pariwisatadanteknologi.blogspot.com/2010/05/jenis- jenisakomodasipariwisata

Soemarso. 2004. Akuntansi Suatu Pengantar. Jakarta: Salemba Empat

Stanton, William J. (1996), Prinsip Pemasaran, Edisi ketujuh, Jilid 1, Alih bahasa:
Sadu Sundar, Jakarta: Erlangga.

Sutirna, H. (2018). Inovasi dan Teknologi Pembelajaran. Yogyakarta: Deepublish.

Warren J. Keegan. 2007, Manajemen Pemasaran Global, Edisi Keenam, Jakarta: PT.

INDEKS.

13


http://pariwisatadanteknologi.blogspot.com/2010/05/jenis-

14



	TUGAS AKHIR
	PROGRAM STUDI MANAJEMEN DIVISI KAMAR JURUSAN HOSPITALITI
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	EXECUTIVE SUMMARY
	DAFTAR PUSTAKA

